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Polycentrailté et comportement des centralités marchandes : essai
d’approfondissement par la méthode de la syntaxe spatiale et de I’analyse
factorielle

Dr. Alla Eddine FENCHOUCHE, Docteur en urbanisme
Université Salah BOUBNIDER-Constantine 3
fenchouchallaeddine@gmail.com

Résumé :

Les villes algériennes ont eté, depuis la premiere moitié des années 2000, le théatre
d’émergence de nouvelles centralités et de nouveaux cadres d’urbanité. Ce
renouvellement refléte le fruit, d’une part, des compétences des acteurs ordinaires et,
d’autre part, mais dans une moindre mesure, des politiques d’aménagement, politiques
qui sont parfois contradictoires a ce que dictent les instruments d’urbanisme. A partir
du cas de la ville méditerraneéenne de Skikda, nous insisterons dans cette recherche non
seulement sur les pratiques consécutives des transformations urbaines récentes, mais,
¢galement et surtout, sur ’impact de la configuration urbaine sur 1’organisation
fonctionnelle de 1’espace, choses qui nous paraissent étre intéressantes pour I’Axe 1 de
cette rencontre scientifique. En réalité, les méthodes de recherche et les techniques
d’enquétes dites « classiques » — entretiens, questionnaires, observation, relevés de
terrain...— ne sont pas les seuls moyens d’explication et de compréhension des faits
urbains se rapportant a la centralité. A ce titre, mettre 1’accent sur des méthodes
techniques constitutives, largement vérifiées par des études de cas, devrait nous
permettre de mieux comprendre, voire approfondir, les relations entre les différents
éléments du systéme de la centralité. De ce fait, la syntaxe spatiale occupe aujourd’hui
une place de plus en plus grandissante au sein des débats scientifiques dans le domaine
des études urbaines et architecturales. La recherche que nous proposons ici, fondée sur
des enquétes de terrain entamées en 2014 avec de nombreux retours sur place, sera
illustrée par une cartographie expérimentale et, de surcroit, approfondie par des tests
statistiques. Elle montrera principalement que la morphologie urbaine joue un role
décisif dans I’organisation des temporalités, des pratiques et des fonctions urbaines.

Mots clés : Nouvelles centralités, syntaxe spatiale, morphologie urbaine, commerce.
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Les cadres des fonctions métropolitaines (CFM) comme indicateur d'attractivité
des villes : les limites de son application sur le cas d'Alger

Dr. Tarek MEDJADJ* Maitre de conférences
Dr. Mohamed MILI* Maitre de conférences
*Université de M'Sila
tarek.madjedj@univ-msila.dz/ 0554210641
mohamed.mili@univ-msila.dz/ 0662034340

Résumé :

Ce travail a comme objectif d'examiner la fiabilité d'appliquer un indicateur souvent
utilisé pour mesurer I'attractivité des territoires et des villes. On va analyser le cas de la
ville d'Alger en se basant sur le nombre des cadres des fonctions métropolitaines
(CFM). L'application de cet indicateur sur une métropole en voie de développement est
confrontée au probleme d'acces aux données. Sachant que cet indicateur est largement
appliqué et adopté en Europe et en France en particulier pour mesurer l'attractivité des
villes.

Mots clés : attractivité, compétitivité, fonction métropolitaine.
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Un outil d’aide a la décision pour le choix des sites attractifs aptes a recevoir des
pbles de compétitivité

Dr. Ouafida BOUALLAG AZOUI, Maitre de conférences
Ecole Polytechnique d’ Architecture et d’Urbanisme d’Alger Hocine Ait Ahmed EPAU
azouiouaf@yahoo.fr/ 07 71 14 05 83

Résumé :

L’attractivité des territoires de p6le de compétitivité est une condition fondamentale qui
détermine les caractéristiques du contexte d’accueil des activités et des populations
cibles de I’économie de la connaissance. L’aménagement urbain et I’architecture
contribuent & promouvoir ’attraction et I’attrait d’une ville, en effet la localisation des
poles suppose des territoires dont le niveau d’attractivité¢ urbaine est avéré (Hatem,
2004) d’ou la nécessite de mettre en place des outils pour pouvoir 1’évaluer.

Dans la présente communication, nous vous proposons un outil ou tableau de bord
composé d’un certain nombre de critéres et d’indicateurs qui permettent d’élaborer une
sorte de benchmarking entre plusieurs sites urbains potentiellement, aptes a devenir des
poles d’attraction des attributs nécessaires a la mise en place d’une économie de la
connaissance. Une méthode d’évaluation de I’attractivité urbaine inspirée par la théorie
de I’utilité multi-attribut, est appliquée sur un cas d’étude : lacommune de Bab-Ezzouar
a Alger.

Mots-clés : Attractivité ; Pole de compétitivité ; Tableau de bord ; Evaluation ; Bab-
Ezzouar.
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Le paysage : un outil de développement d’attractivité territoriale dans la région
de Jijel

Dr. Yasmine BERRETIMA-BOUHELOUF, Maitre de conférences
Université de Béjaia
bouhelouf.yasmine@yahoo.fr/ 07 77 39 91 33

Résumé :

A travers cette communication, nous nous interrogeons sur le paysage comme levier et
enjeu des dynamiques économiques et de créativité dans la région de Jijel et comment
peut-elle participer au développement de son territoire et de son attractivité ?

Pour réponde a notre questionnement, nous nous appuyons, dans notre méthodologie,
sur I’approche de « best practice cases », en essayant d’analyser les bonnes pratiques
et les politiques les plus efficaces pour renforcer 1’attractivité territoriale en explorant
I’apport du paysage dans le but d’assurer un développement social et économique local
pérenne.
Dans notre analyse, nous nous proposons également d’analyser :

» Le role de paysage dans I’effet d’attraction ;

» L’influence de Dattractivité territoriale, basée sur son lieu destination, et son

développement local ;

Aussi les perspectives qui permettent a la région de Jijel, d’exploiter son potentiel
paysager remarquable, son attractivité touristique pour qu’elle devienne un vecteur
porteur de dynamisme et de développement local. Cet ensemble nous permettra de
montrer comment la région de Jijel peut tirer profit des expériences étrangéres afin
d’optimiser la mise en tourisme de ses potentialités paysagéres pour un développement
économique et urbain soutenable.

Les mots clés : paysage, ressource, attractivité touristique, développement local, région
de Jijel.
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L’événementiel comme attractivité touristique. Cas de la ville historique de
Tlemcen

DR. Somia KHERBOUCHE MAHDID* Maitre de conférences
Pr. Abdelkader DJEDID* Professeur
* Université Abou Bekr BELKAID, Tlemcen, Algérie
somia.kherbouche@univ-tlemcen.dz
a_djedid@yahoo.fr

Résumé :

De nos jours, de nombreuses villes historiques souffrent de la décomposition et de la
négligence quitte a perdre parfois leurs roles et capacités concurrentiels. Ces villes
misent sur le tourisme culturel comme alternative pour leur régénération. Cette
combinaison de culture et de tourisme est devenue l'une des plus importantes dans les
stratégies de revitalisation des villes historiques et elle constitue désormais 1’une des
priorités des états notamment I’ Algérie.

Par ailleurs, le développement du tourisme culturel s’interroge en premier lieu sur la
notion d’attractivité¢ de la ville et de sa capacité a attirer 1’attention, a faire réver et a
drainer les touristes. Elle est devenue un souci important et une notion omniprésente
dans les politiques touristiques.

D’un autre co6té, I’attractivité de la ville reléve de ’image qu’elle dégage et des éléments
qui la distinguent des autres villes et qui lui donnent du caractere. Pour les villes
historiques, le patrimoine tangible et intangible constitue une force d’attraction, un
repére important et I'un des facteurs identitaires indispensables pour le développement
du tourisme culturel.

L’image de la ville est donc un facteur déterminant pour les personnes qui utilisent ou
qui veulent utiliser la ville, qu'il s'agisse d'investisseurs, visiteurs ou résidents. De ce
fait, de nombreuses villes veillent sur son amélioration et sa promotion a travers
différents moyens dont 1’événementiel. La création d'expériences culturelles en tant
qu'attractions est devenue un ¢lément clé pour I’amélioration de I’image des villes
historiques. Cependant, pour certains chercheurs, les effets des événements culturels
sur I’attractivité des villes historiques sont plutét éphémeres et limités bien que des
efforts ont été fournis pour les pérenniser apres I’événement.

Le présent travail étudie [Dattractivité des villes historiques engendrée par
I’éveénementiel, le but est de répondre a travers I’étude de cas de la ville de Tlemcen a
la question suivante :

L’attractivité touristique des villes historique engendrée par 1’événementiel est-elle
éphémeére ou durable ?

Mots clés : Ville historique, tourisme culturel, événementiel, attractivité, image de la
ville, Tlemcen.
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La lecture de Pattractivité a travers les espaces de consommation, cas du
quartier de la basse Casbah et de Sidi Yahia a Alger

Ouafa KADRI* Doctorante / Dr. Maha MESSAOUDENE* Maitre de conférences
* Ecole Polytechnique d'Architecture et d'Urbanisme EPAU
o0.kadri@epau-alger.edu.dz/ +213 561 252 686
m.messaoudene@epau-alger.edu.dz/ +213 561 252 686

Résumé :

Dans le cadre de cette recherche, nous proposons de penser la ville attractive a partir
des espaces de consommation et leur capacité a attirer les flux et les capitaux vers un
territoire. Ceci en partant des travaux de P. Ingallina (2007) et de Parka (2007) qui ont
montré que l'attractivité est souvent liée aux formes de consommation offertes par le
territoire. A cet effet, notre travail s'intéresse aux espaces qui regoivent cette
consommation aussi bien matérielle qu'immatérielle. Plus précisément, il s'agit pour
nous de nous questionner sur les potentialités d'attractivité de deux quartiers algérois
en vue des formes de consommation qu'ils offrent.

Il s’agit pour le premier du quartier de la Basse Casbah. Faisant partie du noyau
historique, ce quartier connait actuellement une dynamique de mutation menée dans le
cadre des actions élaborées par le plan stratégique d’Alger a 1’horizon 2035. Le
deuxiéme site concerne une polarité émergeante, il s'agit du quartier de Sidi Yahia.
Situé a I’ouest d’Alger, ce quartier fait preuve d'une attractivité liée essentiellement a
I'émergence de nouvelles formes de consommation.

L’objectif de ce travail est de mettre en évidence I’importance de la prise en charge des
espaces de consommation par les politiques urbaines.

Sur le plan méthodologique ce travail s'appuie dans un premier temps sur l'analyse de
larevue de littérature. Ceci nous permettra de mettre en avant le lien fort et indissociable
entre les deux concepts « attractivité territoriale » et « espaces de consommation ».
Nous analyserons ensuite les deux quartiers pour relever leurs potentialités en termes
de consommations matérielles et immatérielles, en vue d’évaluer leurs impacts sur
’attractivité territoriale.

Mots-clés : attractivité territoriale, espaces de consommation, développement
économique, basse Casbah d'Alger, quartier de Sidi Yahia.
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Attractivité territoriale et politiques urbaines : vecteurs de développement local
et supports de marketing urbain- cas de Constantine -

Manel LAHLOUH*Maitre assistante
Maya BENOUMELDJADJ*Maitre assistante/ Pr. Belkacem LABII*Professeur
* Université Salah BOUBNIDER Constantine 3, Algérie
manel.lahlouh6@gmail.com/0558 00 91 33
mayalabed@gmail.com/ 0559 92 15 93
labibel@yahoo.fr/ 0661 30 25 87

Résumé :

Aujourd’hui, les villes évoluent dans un contexte urbain soumis aux dynamiques de la
mondialisation. Un phénomeéne a l’origine de I’entrainement des villes dans une
concurrence mondiale entre elles, ou se développe la logique de la compétitivité, de
I’attractivité et de I’Urban- Marketing.

L’ Algérie, a pris conscience de la nécessité de se mettre au diapason de ce processus.
L enjeu aujourd’hui est de faire de ses villes de véritables poles de compétitivité, pour
cela, une nouvelle politique pour le développement territorial a été adoptée et de
nouveaux dispositifs stratégiques ont été arrétés pour restructurer 1’espace urbain en le
dotant d’une base infrastructurelle de qualit¢ afin de booster D’attractivité¢ et la
compétitivité du territoire algérien.

Constantine, troisieme ville du pays, pole de convergence et de commandement sur
toute la région Nord Est, se retrouve exposée a ces nouveaux defis de développement
imposés par la mondialisation, elle constitue un important pdle d'attraction pour les
populations et pour les entreprises, connait une forte croissance économique et une
urbanisation accélérée.

Cependant, et malgré la présence de tous les facteurs nécessaires pour I’émergence et
le succes d’un pole de compétitivité, a savoir I’importance des infrastructures engagées
durant la dernieére décennie, et 1’arrivée massive d’un nouveau type d’activités liées
essentiellement au secteur tertiaire, voire le tertiaire supérieur, son expérience en termes
de stratégies concurrentielles s'avere limitée et la ville trouve des difficultés a confirmer
son positionnement sur différentes échelles.

Notre communication tente a travers ’analyse des facteurs (indicateurs) dignes de faire
avancer et mobiliser le cycle de développement de Constantine d’apporter une réflexion
sur la compétitivité omniprésente a différentes échelles. L’analyse est dressée suivant
une démarche de marketing stratégique appliquée aux territoires "Analyse- diagnostic",
permettant d’identifier les clés et les avantages concurrentiels de son territoire.

Mots clés : Compétitivité, Stratégies concurrentielles, Analyse/diagnostic, Constantine,
Marketing urbain.
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Une ville accessible : une ville attractive aux personnes handicapées

Inés NAILI*Maitre assistante / Dr. Hayet MEBIROUK*Maitre de conférences
*Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
ines_naili25@yahoo.com/ 0550 34 98 59
mebirouk@hotmail.fr

Résumé :

C’est parce que les villes sont de plus en plus mises en concurrence que 1’on parle
d’attractivité d’une ville ou d’attractivité d’un territoire. Une ville attractive est un
territoire capable d’attirer et de retenir des personnes morales et des personnes
physiques grace a ce qu’elle peut leur offrir. La ville est donc choisie par un individu
ou une entreprise pour s’y installer, temporairement ou définitivement, selon des
critéres qui sont importants pour eux?.

De nombreux facteurs (qualité de vie, emploi, mobilité en
ville, environnement, sentiment de sécurité en ville, etc.) entrent donc en considération
pour prétendre qu’une ville est attractive ou non.

Etant un espace partageé par tous, la ville doit inclure chacun de ses usagers qu’ils soient
actifs, malvoyants, jeunes, seniors, enfants, a mobilité réduite ou en situation de
handicap, dans ses aménagements.

L’accessibilité de la ville aux personnes handicapées et plus globalement aux personnes
a mobilité réduite devient une exigence a son attractivité. Elle conditionne 1’intégration,
1’égalité des chances et la qualité de vie de ses citoyens et visiteurs. Il s’agit de faciliter
I’intégration dans la vie sociale et de permettre a chacun d’étre un citoyen a part entiére,
de vivre pleinement la ville.

Les villes notamment européennes ont fait des progrés en matiére d'accessibilité pour
rendre leurs villes attractives aux personnes handicapées, se pose alors la question de
savoir aujourd’hui si les villes algériennes sont accessibles en fonction de leurs
particularités et adaptées aux besoins des handicapés notamment les handicapés
moteurs ?

La réponse a cette question fait appel a une méthodologie d’approche qui repose sur un
diagnostic territorial appuyé par une enquéte par entretien aupres des concernées.

Mots clés : attractivité, accessibilité, personnes handicapées, ville de Constantine.

1 https://www.candeliance.fr/comment-rendre-sa-ville-attractive-en-fonction-de-ses-particularites/
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L’entrée de Constantine par Sidi M'cid : un levier d'attractivité territoriale de
développement local de la ville

Hadjer NAIDJA*Doctorante/ Dr. Fatiha BENIDIR*Maitre de conférences
*Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
hadjer_naidja@yahoo.fr/ 0553.71.81.96

Résumé :

Constantine affronte aujourd’hui des défis de développements et de rivalité, imposes
par la mondialisation. Bien qu’elle possede des facteurs essentiels a la concurrence. Elle
est en difficulté d’affirmer son positionnement sur différentes échelles. Afin de
renforcer son statut et son image de capitale de I’Est, et pouvoir résister a la concurrence
croissante avec d’autres villes dans sa région, Constantine doit inévitablement
développer son attractivité. Elle doit prendre conscience de ses multiples territoires et
leurs potentialités ; notamment ceux en marges (non seulement en marge géographique,
mais également en marge des politiques de développement) dont les entrées de villes.
Ces territoires stratégiques et multifonctionnels sont peu ou mal exploités. Autrement
dit, des territoires qui possédent une attractivité latente non investie.

Dans cette communication, nous essayerons a travers I’analyse de 1’entrée nord de
Constantine du c6té de Sidi M’cid de mettre en lumiere les potentialités de ce territoire,
qui sont susceptibles de dynamiser des stratégies de développement local, et par
conséquent propulser ’attractivité de la ville. L’analyse est conduite suivant une
démarche « Analyse-diagnostic », qui est une démarche de marketing stratégique
permettant d’identifier les opportunités du territoire, et déterminer ses avantages
concurrentiels. Le diagnostic porte sur deux échelles d’analyse : externe concernant
I’environnement général de I’entrée et interne : concernant 1’entrée elle-méme.
L’entrée de Constantine par Sidi M’cid se situe sur 1’axe de la RN n°® 3 reliant
Constantine aux communes du nord de la wilaya, et les villes du littoral, a I’Est du pays.
Elle se caractérise par un panorama ouvert dominé par des éléments naturels le long du
parcours, et une faible urbanisation contrairement a d’autres entrees de la ville. Les
facteurs de Dattractivité¢ de cette entrée se distinguent essentiellement a travers : la
qualité et I’authenticité du paysage, qui sert de marque pour toute la ville. En plus du
site naturel exceptionnel qu’elle occupe, cette entrée concentre d’importants
monuments historiques et touristiques sur I’axe et son environnement immédiat. Ce qui
renforce davantage le poids de ce territoire dans I’identité urbaine et culturelle de la
ville. Compte tenu de ces facteurs et bien d’autres, I’entrée de sidi M’cid pourrait
développer une plateforme propice pour concrétiser des ambitions et des objectifs de
développement local, particulierement ceux liés aux fonctions culturelles et
touristiques.

Mots clés : Attractivité territoriale/ Développement local/ Entrée de ville/ Analyse-
diagnostic/ Constantine/ Sidi M’cid.
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Quelle participation du patrimoine urbain au développement local d’un
territoire. Essai de définition des indicateurs intégrés au diagnostic territorial

Houda Wafa KDROUSSI*Doctorante / Pr. Mohamed Amine ALLAL*Professeur
Dr. Hayet MEBIROUK**Maitre de conférences
* Université TLEMCEN_ALGERIE
kdroussiwafa@yahoo.fr
aminallal@yahoo.fr
** Université Salah BOUBNIDER Constantine 03, Constantine, Algérie
mebirouk@hotmail.fr

Résumé :

Aujourd’hui, le développement des territoires passe par une approche intégrée des
questions économiques, d’emploi et de formation. Ce qui exige de reconnaitre leurs
ressources et potentialités et de les mobiliser dans des projets de territoire. Ceci suppose
de doter les décideurs et acteurs d’outils pour la décision.

Le patrimoine urbain est reconnu comme une ressource possible pour le
développement.

On observe, dans le contexte algérien, de nombreuses villes qui ont connu des
dynamiques de valorisation patrimoniale impulsée parfois par une dynamique
évenementielle (Alger, Constantine, Tlemcen). Ce qui a produit un impact sur leur
attractivité territoriale et touristique, et les a fait émerger avec de nouvelles images.

Si nous transposons ces expériences dans une approche intelligente et intégrée, nous
devrions poser les questions : comment évaluer I’impact de la valorisation patrimoniale
sur le développement local des villes ? Quels sont les indicateurs qui permettent
d’établir un diagnostic qui puisse orienter une stratégie intelligente de 1’usage du
patrimoine en faveur du développement territorial ?

Ainsi, I’objectif de ce travail est d’arriver a proposer une série d’indicateurs permettant
I’évaluation des potentialités patrimoniales et des actions de leur valorisation. Ces
indicateurs doivent étre un ensemble ciblé et structuré d’informations qui rentrent dans
I’¢élaboration du diagnostic territorial. S’appuyer sur la démarche du diagnostic local
participe a rendre un territoire intelligent et de réaliser de meilleures performances en
matiere de développement et d’attractivité. Ce dernier, ayant pour objectif d’aider les
acteurs locaux impliqués dans le processus décisionnel a enrichir leur représentation du
systéme territorial, d’étre dans une perception commune de ses caractéristiques, et des
décisions stratégiques qui le concerne.

Notre méthodologie s’appuiera sur une lecture analytique des théories offertes par la
littérature scientifique, en ce qui concerne le recours a la ressource patrimoniale pour
le développement des territoires, les valeurs d’usage qui lui sont attribuées et I’impact
qui en est espéré.

Mots clés : Patrimoine urbain, territoire intelligent, indicateurs, diagnostic territorial,
développement local.
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Les éléments prioritaires du développement de la ville de Bouira face a I’ Attractivité
du territoire d’Oued El Berdi

Amar AMIR*Enseignant chercheur / Pr. Djamal ALKAMA**Professeur
Farid AMIR*Doctorant
*Université de Bejaia
orbit_19@yaho0.fr/0555641280
amirfarid2008@yahoo.fr/ 0662761448
** Université 08 Mai 1945 de Guelma
dj.alkama@gmail.com/ 0559325704

Résumé :

A Tére actuelle, «les villes sont de plus en plus mises en concurrence, du fait
notamment de la mondialisation. Elles cherchent ainsi a attirer toujours plus
d’habitants, de touristes, d’investissements, d’activités, et a se positionner en téte des
nombreux palmarés qui mesurent, depuis quelques années, ’attractivité des grandes
métropoles ». Naturellement, les villes naissent, vivent, se développent et meurent en
fonction I’intérét porté par leurs acteurs locaux. Le développement d’une ville est
fortement 1ié au développement et 1’exploitation des différentes potentialités dont elle
se réjouit. Cette exploitation permet d’assurer une meilleure attractivité au territoire
afin d’étre plus compétitif vis-a-vis des autres. Seulement, ces villes se situent dans un
territoire qui, lui aussi entre en compétitivité avec des autres territoires. Ce qui fait que
les villes peuvent étre touchées soit négativement ou positivement par ces tensions de
compétitivité. Réellement, I’attractivité des territoires indique la capacité d’un territoire
a attirer des investissements étrangers. Elle souligne ainsi « la capacité d’un territoire a
étre choisi par un acteur comme zone de localisation (temporaire ou durable) pour tout
ou partie de ses activités ; cette attractivité est une attractivité percue qui n’implique
que des personnes physiques, des individus, des ménages ou des équipes, par exemple
des équipes dirigeantes d’une entreprise ou d’une administration publique ».

Bouira est une ville émergente du Nord-Est de 1’ Algérie, qui posséde des potentialités
importantes. Elle se situe dans la zone d’aménagement de Bouira définie par le PAW
de la Wilaya de Bouira approuvé en 2010 et qui comprend les communes de : Bouira,
Ait Laaziz, El Hachimia et Oued EIl Berdi. En effet, face aux spécificités de chaque
région notamment celle d’Oued El Berdi qui accueille une zone industrielle de 418 Ha,
la ville de Bouira peut se retrouver dans une situation alarmante dans 1’avenir. Dans
cette optique, cet article vise, a travers 1’analyse structurelle, a définir les éléments
prioritaires a développer au niveau de la ville de Bouira.

Pour se faire, il est nécessaire de définir les variables de développement des villes et
d’analyser celles-ci pour en definir les relations entre elles. Finalement, I’utilisation de
I’analyse structurelle permet de d » finir les éléments clés a développer pour éviter les
effets négatifs de Iattractivité territoriale des autres villes de la méme unité
d’aménagement.

Mots-Clés : Attractivité territoriale ; competitivité territoriale, ville ; Bouira ; analyse
structurelle
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Améliorer la qualité d'usage touristique des espaces publics : pour une ville plus
attractive

Badreddine BOUMALI, Doctorant
Université MENTOURI de Constantine
badreddine. BOUMALI@umc.edu.dz/ 0560208497

Résumé :

L’espace public est un espace social d’exercice de la citoyenneté, lieu d’ou personne
ne devrait étre exclu. Il s’agit de montrer que les conflits d’usage dans les espaces
publics ne sont pas toujours négatifs — ils donnent I’opportunité de provoquer des
changements, de reconsidérer les usages actuels, de travailler a éviter 1’exclusion
sociale, et de trouver des solutions pour que les espaces publics soient plus conviviaux
et leurs usages plus divers. Il ne faut pas s’arréter uniquement sur les problémes et les
dysfonctionnements : il faut aussi capitaliser sur les atouts que recélent chacun des
espaces publics.

Cette recherche souligne la maniere dont les usages impactent la gestion et la
conception des espaces publics. L’une des principales hypothéses de ce projet est que
les villes devraient mieux s’attacher a comprendre la maniére dont les espaces publics
sont utilisés, afin de pouvoir améliorer la gestion et I’entretien des espaces publics et
en diminuer les codts. En outre, cette recherche se penche sur la maniére de concevoir
les espaces publics en prenant mieux en compte la question des usages.

Les enseignements tirés de cette recherche a permis I'¢laboration d’un plan guide, en
vue de donner un certain nombre de reperes, a l'usage des professionnels du tourisme
comme de I'aménagement ainsi que des pistes de réflexion, voire d'action.
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Défis de I'attractivité territoriale et impacts induits : cas de la ville de Jijel

Nawal ALIOUA*Doctorante
Dr. Bernia ZEHIOUA HECHAM*Maitre de conférences
*Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
nawel9086@yahoo.fr
hechambern@gmail.com

Résumé :

La question de I’attractivité territoriale, représentée par la capacité et la compétitivité
des territoires a attirer des personnes et des entreprises, devient un enjeu crucial des
villes du tiers monde. Dans un contexte algérien, en 1’occurrence la ville de Jijel, nous
visons a apporter des eéléments de réponse a la question suivante ; Jijel, est-elle un
territoire attractif ? (Pour ses autochtones en premier lieu, pour les touristes et pour les
investisseurs). En fait, la ville est devenue un produit a vendre tout comme une marque
et la visibilité est un des critéres. Notre vision dépasse le niveau local, s’attaque a
I’échelle territoriale avec tous les projets structurants qui sont programmés a JIJEL.

Evaluer I’attractivité d’une ville revient a enquéter aupres de ses habitants qui la
connaissent mieux que quiconque. Une fois des éléments de réponses en notre
possession, nous nous tournons vers les visiteurs a travers 1’enquéte menée en haute
saison. Dans une vision prospective, nous évaluons les impacts économiques des
projets programmés sur 1’attractivité territoriale Jijélienne.

L’attractivité territoriale est un champ multidimensionnel. En effet, un territoire est
attractif pour les individus lorsqu’il répond a leurs aspirations en termes de
déplacement, de détente, de loisirs, d’emplois et de qualité du cadre de vie... etc. Le
manque d’une de ses dimensions, a savoir ; 1’absence de services, la détérioration de
certaines fractions de la ville, la saleté, 1’insécurité. . .etc. rend 1’espace/territoire moins
attractif

Mots clés : ville de Jijel, Attractivité competitivité territoriale, habitants, touristes,
investisseurs, impacts.
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La ville nouvelle, un modéle de la recherche d’attractivité territoriale, entre
réalité et prospective

Faouzi KOLLI, Doctorant
Université d’Oum El Bouaghi
kolli-faou2014@hotmail.com/ 0672210710

Résumé :

Désir d’analyser ce qui fait I’attractivité territoriale, on s’interroge sur I’'une des grosses
operations d’urbanisme a I’ceuvre et qui est inattendue, chez les apétres d’un
aménagement du territoire national, comme génératrice d’attractivité territoriale, qu’il
s’agisse de la ville nouvelle d’Ali Mendjeli. En outre, elle est largement contestée en
raison d’€tre une collection d’objets architecturaux labyrinthiques.

Entre cette réalité fataliste et prospective, doit-on pronostiquer que cette ville
est condamnée, alors que la réflexion sur la ville contemporaine semble structurer
autour de nouvelles dimensions, en poussant ses pétales loin du centre grace a
I’intégration a la dynamique urbaine de territoire de plus en plus éloigné, et en
s’inscrivant comme un sous-systéme urbain attractif ? En effet, ¢’est a cette réalité que
I’on met la ville nouvelle au cceur des interrogations sur 1’attractivité qu’elle génere au
cceur du territoire, est-t-elle génératrice d’attractivité territoriale, ou au contraire, elle
n’est qu’un simple projet d’habitat immigré dans la marée du territoire ? Si les
urbanistes ont souvent assimilé I’attractivité territoriale a des villes et des centres de
production, la ville nouvelle s’incarne un cas exemplaire. En adoptant deux méthodes,
anthropologique et expérimentale, nos résultats sont issus a la fois d’une enquéte et
d’une nouvelle maniére d’analyser et de décrypté son effet sur le fonctionnement des
systemes socio-spatiaux au cceur du territoire qu’elle fagonne, 1a ou elle se greffe
d’abord comme une nouvelle centralité en réseau, en matérialisant 1’aptitude du
territoire a affronter la macrocéphalie de la ville-mere (Constantine). Du point de vue
spatial, avec I’émergence de la ville nouvelle, ¢’est donc d’autre systéme urbain hybride
— qu’il s’agisse d’un amalgame entre syst¢éme Christallérien et systeme en hubs and
spokes — qui donne de nouvelles figures au territoire, accessibles et polarisés, mais du
point de vue social, si la notion d’attractivité correspond a 1’influence d’un espace sur
des réalités sociales, I’analyse des comportement d’« homo mobilis » et de leurs
« capacités stratégies» et, que la ville nouvelle Ali Mendjeli participent a les organiser,
nous montre bien la formation d’un territoire a la fois captif et filtrant.

Mots Clés : attractivité territoriale, ville nouvelle, ville mére, systémes socio-spatiaux,
nouvelle centralité, systéme urbain.
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Vers un renforcement de Pattractivité de la ville de Constantine. Tourisme et
patrimoine. Quel rapport ?

Dr. Roukia BOUADAM, Maitre de conférences
Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
bouadam_rou@yahoo.fr

Résumé :

Appréhender I’attractivité de la ville par la dimension culturelle revient a jeter un regard
sur la mise en tourisme de son patrimoine. Ce dernier constitue 1’'une des sources de
l'attractivité d’un territoire. Le secteur du tourisme et du patrimoine culturel sont
étroitement liés et entretiennent entre eux des rapports multiples. En effets, dans ce
nouveau contexte de mondialisation, le patrimoine a pris une place incontournable dans
nos sociétés. Sa valorisation est passée d’un marqueur identitaire a un vrai objet
économique, du fait de I’accroissement de sa fréquentation touristique. Qu’en est-il de
cette question pour la ville de Constantine ?

Par sa situation stratégique dans la hiérarchie urbaine algérienne, la concentration des
fonctions administratives, commerciales, d’enseignement et sanitaires, la ville de
Constantine posséde une attractivité remarquable.

Or cette ville imprenable est connue aussi par un patrimoine particulier forgé a travers
une longue histoire de créativité, de dialogue culturel des civilisations et de la culture
propre a la communauté sur un site a I’énorme signification et spécificités. L’intérét de
cette communication est de décrypter ces potentialités patrimoniales et de réfléchir sur
la maniére d’exploiter cette richesse pour renforcer son attractivité ?

Mots Clés : Attractivité, Constantine, tourisme culturel, patrimoine, site.
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Pour une attractivite touristique du site du tombeau de Massinissa

Sabrina ACHERARD*Maitre assistante
Nesrine HADJMOKHNACHE*Master02 / Ferdaous HAMMOUDA*Master02
* Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
sabracher05@yahoo.fr

Résumé :

Le tourisme est une activit¢é importante et 1’un des ¢éléments les plus
caractéristiques des temps modernes. 1l concerne de plus en plus de populations et
transforme autant de lieu. Aujourd’hui, le tourisme et le patrimoine sont le couple de la
mode dans le développement des pays. Il suffit de voir la corrélation entre les sites
patrimoniaux et la fréquentation touristique pour le vérifier.

La revalorisation d'un patrimoine dans son secteur peut s’avérer étre une
démarche compliquée et sa mise en tourisme peut I'étre davantage, particuliérement
dans un patrimoine en cours de classement par 'UNESCO a [D’instar du site
archéologique du tombeau de Massinissa situé¢ dans la ville d’El Khroub a environs 10
Km de la ville de Constantine. Ce travail consiste a mettre en lumiére la situation
actuelle de ce site historique a grande valeur patrimoniale en se basant sur un diagnostic
participatif articulé autour d’un diagnostic technique (fondé sur la matrice SWOT) et
d’une enquéte directe par questionnaire aupres des habitants de I’ancienne et nouvelle
cité Massinissa. L’objectif principal étant de revaloriser ce site afin de le rendre plus
attractif a toutes les échelles géographiques. 11 s’agit, en effet, de protéger et restaurer
le monument historique pour le préserver aux générations futures, d’une part et de
proposer des recommandations en faveur d’une attractivité touristique de la ville de
Constantine, d’autre part.

Mots clés : attractivité touristique, tombeau de Massinissa, revalorisation, SWOT,

ville nouvelle Massinissa
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L’attractivité Touristique Comme Levier De Dynamisation Economique Des
Territoires Sahariens

Fatima Zohra BENLAHBIB*Maitre assistante
Dr. Naima HADJ MOHAMED*Maitre de conférences
Meriem BENLAHBIB*Maitre assistante / Radia BENZIADA*Maitre assistante
Lotfi SLIMANI*Maitre-assistant
*Université TAHRI Mohamed de BECHAR

Résumé :

Le Sahara algérienne est le plus grand désert au monde, le plus riche et le plus diversifié,
sur le plan gisements touristiques. Le tourisme saharien représente une émergence
d’une originale ressource territoriale fondée sur le développement de tourisme au
Sahara. Le désert saharien du sud d’Algérie, possede des atouts naturels et véritable
levier d'attractivité et un moteur pour I'économie du territoire. Cet article décrit les
conditions historiques tres importants et un patrimoine architectural et culturel riche
diversifié est ainsi devenu un haut-lieu mondial du tourisme. Ce tourisme saharien fait
peser la menace d’une banalisation des ressources qui ont fait la spécificité et le
succes de cette destination touristique. En effet, le développement d’une stratégie
touristique adaptée peut-étre un moyen pertinent de valorisation et d’accroissement des
investissements, stratégie qui s’inscrit dans une démarche de valorisation culturelle et
économique.

Mot clé : Le tourisme saharien, ressource territoriale, les potentialités touristiques.
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Axe 02 : Nouvelles formes de compétitivite
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Cluster, écosysteme créatif et innovation : L’université Constantine 3 Au Cceur
De La démarche

Nawel ACHOUR BOUAKKAZ* Maitre assistante
Asma BENBOUHEDJA* Maitre assistante
* Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
archi.abn@gmail.com/ 00213.541.89.54.10
benb_asma@yahoo.fr/ 00213.560.31.65.68

Résumé :

L’objectif de cette recherche est d’étudier les dynamiques émergentes en aval de la mise
en place du Cluster dinanderie a Constantine en Algérie, dans le cadre du projet
Creative méditerranéen. Comment peut contribuer un écosystéeme créatif a impulser une
dynamique d’innovation territoriale ? L’analyse est fondée sur une étude qualitative de
la démarche Cluster aupres des acteurs impliqués dans ce processus (artisans,
coordinateurs projet créative méditerranéen, université Constantine 3). La notion de
proximité organisationnelle est appréhendée afin de saisir les apports des Clusters dans
le secteur de I’entrepreneuriat culturel et créatif. En effet, I’analyse de la démarche
Cluster donne a voir une possibilité d’organisation favorable a la mise en place
d’écosystemes créatifs. A ce sujet, ’analyse de la démarche Cluster dinanderie a
Constantine a donné naissance a des actions innovatrices, notamment a travers, le
lancement d’un Concours nommé Cre-arteurs, la création d’un Design HUB appelé
Warchati, la formation d’enseignants a la démarche Design et le montage d’une offre
de formation en Design et innovation. Au-dela du fait de répondre a un besoin
d’accompagnement des étudiants finissants et celui de la formation de cohortes de
Designers capables de booster les ressources territoriales, ces actions ont la capacité de
créer de Véritables réseaux collaboratifs favorisant 1’émergence de dynamiques
entrepreneuriales. Cette capacité s’exprime essentiellement a travers la création de
réseaux de formation et de collaboration entre I’université et le secteur économique,
dans I’objectif de favoriser le développement de 1’entrepreneuriat culturel et créatif.

Mots clés : Cluster, écosysteme créatif, innovation, proximité, entrepreneuriat culturel
et créatif
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Entre tourisme de montagne et tourisme balnéaire quelle stratégie pour la wilaya
de Jijel

Ghania GUETTICHE*Doctorante/ Habiba SOUKI**Maitre-assistante
* USTHB Bab-Ezzour Alger
** Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
16ghaniaguettiche@gmail.com/ 0540 49 62 16
soukihabiba@yahoo.fr/ 0540 26 37 68

Résumé :

De par sa position stratégique dans le Nord Est de 1’ Algérie et avec une fagade
maritime représentant plus de 10% de la fagade maritime nationale, Jijel est un réel
carrefour et p6le intermédiaire de flux de populations et de marchandises entre 1’Est
et le Centre. Son territoire est connu pour ses divers atouts en matiére de développement
touristique. La richesse de ses ressources naturelles, ses infrastructures de base
notamment portuaires ferroviaires et routiéres, son patrimoine matériel et immatériel
diversifié et sa proximité de grands bassins de clientéle qu’ils soient nationaux ou
internationaux (la méditerranée), font de ce territoire un espace éligible a un
développement touristique de grande ampleur et habilité a promouvoir la destination
Jijel voire la destination Algérie.

Dans ce travail, 1’objectif recherche est la projection d'une vision de
développement volontariste d'un tourisme de qualité a I'échéance 2030, en marquant un
saut qualitatif de par son approche du développement du tourisme durable dans cette
Wilaya disposant de richesses touristiques avérées. Cette nouvelle vision du tourisme
est incontestablement une chance pour cette région a fort potentiel balnéaire, naturel et
écologique.

Le développement des pdles touristiques est une option pour la diversification
spatiotemporelle des projets touristiques, qui permettrait d’améliorer les capacités et les
conditions d’accueil et par voie de conséquences d’améliorer 1’attractivité donc de
promouvoir la destination Jijel. Le déploiement d’un plan qualité tourisme (PQT)
permettrait non seulement d’attirer plus de clients potentiels mais surtout de les fidéliser
et de vulgariser, par les fidéles, la destination Jijel donc Algérie.

Notre intervention vise a partager notre expérience dans 1’élaboration du plan
d’action de schéma directeur d’aménagement touristique (SDAT) wilaya de Jijel et basé
sur la mise en tourisme de I’arriére-pays autour six 06 pbles touristiques assurant une
diversité spatiotemporelle pour la wilaya.

Mot clé : Tourisme, Pdle touristique, Diversification spatiotemporelle, plan qualité
touristique
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Bab Ezzouar... Compétitivité croissante d’une ville fabriquée par I’habitat

Radja FERGANI*Doctorante/ Pr. Bouba BENRACH I*Professeur
* Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
radjoudja.rf@gmail.com
Bouba.benrachi@univ-constantine3.dz

Résumé :

Bab Ezzouar, -autrefois Retour de chasse-, un petit village agricole- se voit transformer
en un grand chantier, afin de recevoir 1’extension Est d’Alger, prescrite par le
Comedor? : il s’agit bien des conséquences d’un processus d’urbanisation trés intense
qu’a connu le pays depuis son indépendance. Et c’est ainsi que naisse la plus grande
ZHUN a I’échelle nationale.

Les projets d’habitat se multiplient afin d’absorber cette demande croissante en maticre
d’habitat. Bab Ezzouar atteint le statut de commune en 1984. En contrepartie, la
commune se distinguait comme une « cité dortoir » caractérisée par un déficit flagrant
en matiere d’équipement, d’activités... et d’attractivité.

Aujourd’hui, en résultat de plusieurs facteurs, économiques, politiques sociaux et
spatiaux, Bab Ezzouar émerge comme une nouvelle centralité supra-communale faisant
partie d’une zone d’un grand dynamisme constructif et d’une vitalit¢ économique et
sociale croissante®. Elle est au cceur du couloir logistique d’Alger, ce nouveau pole de
compétitivité tertiaire et d’industrie intense. Bab Ezzouar s’impose en tant qu’une
adresse économique incontournable avec un rayonnement régional en accueillant le
nouveau quartier d’ Affaire d’Alger.

Ce nouvel essor économique se traduit par 1’évolution intense du nombre d’entreprises
sise au niveau de cette commune. Elles ont passées de 334 en 2000 a 2631 en 2019. En
outre une évolution estimée a 787%.*

A travers notre travail de recherche, nous allons traiter des facteurs ayant contribuer au
décollage économique de cette commune, notamment dans le secteur tertiaire ; Dans
une aire caractérisée par une compétitivité territoriale accrue.

-Notre méthodologie de recherche se basera sur une méthode analytique selon une
démarche quantitative et qualitative. Nos outils seront 1’enquéte sur terrain, le
questionnaire de la population, différentes entrevues et 1’analyse les données
quantitatives recueillis au prét du centre national du registre de commerce, entre Aout
2018et Juin 20109.

Mots clés: dynamique économique, attractivité, compétitivité, tertiarisation, ville
fabriquée par I’habitat.

2Comité Permanent d'Etudes, de Développement, d'Organisation et d’Aménagement de l'agglomération d'Alger.
Créé en novembre 1968, placé sous la tutelle de la Présidence du Conseil et transféré en décembre 1977 au
ministére de I'Habitat.

3Master Plan d’Alger 2025, rapport d’orientation, 2011.

4Données du CNRC, Alger, 2019.
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Attractivité territoriale, pole de compétitivité recherche technologique : un
triptyque au service de la structuration du territoire des villes nouvelles. Le cas
de la ville nouvelle Ali Mendjeli de Constantine

Dr. Zahia MEGHNOUS DRIS, Maitre de Conférence
Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
tinhinanzh@yahoo.fr/ 0556795264

Résumé :

A Taire de la globalisation, configuration actuelle de la mondialisation, le concept
d’attractivité, parfois répandu dans la littérature économique, revét une importance
capitale pour les territoires impliqués dans une concurrence exaltée en matiere de
localisation des investissements géographiquement mobile.

Dans ce contexte, la problématique de promotion et d’accueil des investissements
certifie d’un caractére multidimensionnel dans lequel la constitution de podles de
compétitivité occupe une place de choix.

La dynamique urbaine qu’a connue Constantine, la ville millénaire et patrimoniale dans
son aire métropolitaine perceptible dans la création des villes nouvelles, constitue le fer
de lance d’une économie dynamique. Compte tenu de I’hypertrophie du secteur public,
et la singularité du site rocheux et atrophique de la ville mére qui cependant la maintient
attractive, I’émergence d’un pdle de compétitivité dans la ville nouvelle Ali Mendjeli,
peut constituer une opportunité sans précédent d’enclencher une dynamique de
développement territorial.

Aprés avoir mis en exergue la nature innovante et technologique d’un tissu
socioéconomique comme un des éléments fondamentaux constitutifs d’un schéma
d’attractivité territoriale, la présente contribution s’attachera a analyser les impacts
conjoints du développement du pole de compétitivité en matiere d’offres commerciales
et culturelles associé au processus de recherche technologique induit sur la structuration
de ’aménagement du territoire constantinois.

Une approche méthodologique quantitative et qualitative essayera de Vvérifier
I’hypothese émise a cette problématique.

Mots-clés : Attractivité territoriale-pble de compétitivité- recherche technologique -
ville nouvelle- Ali Mendjeli — Constantine.
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Attractivité d’IDE et développement économique en Afrique

Dr, Soumia ZENASNI, Maitre de conférences
Ecole Supérieure de Management-Tlemcen
soumia_zenasnil@yahoo.fr

Résumé :

La mondialisation accrue au cours des deux derniéres décennies a généré une forte
croissance de I’activité internationale et des investissements directs étrangers. Ces
derniers ont progressé a un rythme phénomeénal depuis le début des années 90, et le
marché mondial est devenu plus concurrentiel. De plus, I’attractivité des territoires est
aujourd’hui considérée comme un ¢lément clé de la politique économique visant la
promotion et le développement des échanges commerciaux. L’objectif principal de ce
travail consiste a apprécier ’attractivité du territoire et déterminer les facteurs clés
déterminants des investissements étrangers en Afrique. Pour ce faire, nous faisons une
investigation empirique en utilisant les techniques de régression multiple sur 20 pays
africains sur la période 1995-2017. Les résultats de notre analyse révelent que la
disposition d’une taille large de 1’économie et des niveaux élevés de la production
pétroliére destinée a 1’exportation constituent des variables puissantes et explicatives
en termes d’attractivité des flux d’IDE entrants en Afrique. De plus, les résultats
montrent que 1’ouverture des échanges commerciaux est un facteur positif, mais moins
déterminant.

Mots clés : IDE, attractivité, croissance, développement économique, Afrique.
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Axe 05 : Gouvernance et developpement des territoires
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L’université algérienne entre attractivité et compétitivité :

Rofia ABADA ARZOUR*Enseignante Doctorante
Pr. Belkacem LABII*Professeur
* Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
mabadarofia@gmail.com/ 0561589363
labibel@yahoo.fr/ 0661302587

Résumé :

Comment rendre nos universités plus attractives et plus compétitives face a une
mondialisation économique galopante et une globalisation financiére en plein
croissance ? La donne préte a réfléchir sur d’éventuelles pistes pour construire une
réflexion autour de ce sujet d’actualité. L université algérienne souffre de son image,
de son inertie et de son incapacité & mobiliser ses ressources pour entrer dans une
concurrence régionale, nationale, voire méme mondiale. Nous allons essayer d’apporter
un nouveau regard sur cette université algérienne qui peine a se faire classer dans les
Rankings non seulement a 1’échelle africaine, mais aussi a 1’échelle mondiale, il faudra
donc adopter de nouvelles méthodes de diagnostiques et d’analyse, de nouvelles fagcons
d’étre et de faire mais surtout de faire recours a de nouvelles approches de gestion et de
mangement territorial. Ainsi, il est important et urgent de saisir la réalité de la ville
algérienne face a une université qui ne cesse de dégringoler en matiére de qualité
d’enseignements et de recherche scientifique ESR. Les constats sont alarmants ; en
réalité¢ le niveau de I’enseignement supérieur est en plein décroissance. Face a cette
réalité indigeste, nous allons essayer de proposer quelques remédes, qui ont comme
objectif d’apporter de la valeur ajoutée a I’Université. L’idée est de questionner son
rapport a la ville, et le role qu’elle peut jouer et entreprendre, notamment dans une
perspective ou la ville peut étre renouveler, redynamiser par I’impulsion d’une
dynamique territoriale. Ce qui jouera en faveur de ’attractivité et de la compétitivité de
la ville et de ces universités afin qu’elles deviennent plus performantes et plus efficaces.

Mots clés : Université algérienne, Ville, Attractivité, Compétitivité, dynamique
territoriale, Rankings.
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L’approche géomatique pour la gouvernance des services sanitaires en Algérie.
Cas des centres anticancéreux

Manel NAILI*Doctorante/ Dr. Djamel TELAIDJIA*Maitre de conférences
*Université Badji Mokhtar Annaba
nailimanel.univannaba@gmail.com/ 0794368938
telaidjia@yahoo.fr

Résumé :

Le concept de la gouvernance sanitaire est nouveau mais tres futuriste, la gouvernance
sanitaire vise a faire une coordination entre les acteurs de la santé publique par
I’implication, la concertation, 1’anticipation et la communication dans les différentes
décisions sanitaires.
Pour but, de suivi et de prendre les décisions régionales de santé et pour assurer une
offre de soins équitables et une qualité sanitaire selon la capacité et le besoin de chaque
région.

La gouvernance sanitaire a pour bute a équilibrer entre la centralisation et la
décentralisation par I’autonomie des acteurs, la proximité institutionnelle, et les
décisions décentralisées.
La deuxiéme vision que la gouvernance sanitaire n’est pas seulement une forme de
management a partir d’une position autoritaire, mais plutot c’est I’ensemble des actions
collectives.

La troisieme vision que les outils utilisés pour la gestion de la gouvernance sanitaire en
Algérie en matiére de planification sanitaire en général et particulierement pour
les centres Anti Cancer (CAC) ne sont pas performants et ils n‘ont pas atteint les
objectifs souhaités.
En ce sens la géomatique doit agencer les actions des acteurs d’une fagon a agir dans
une logique d’ensemble, elle doit faciliter le suivi avant, dans et apres la planification
sanitaire, mais elle doit aussi simplifier les décisions en santé publique.
L’application de la géomatique dans la planification sanitaire, le suivi et I’aménagement
en matiere des Centres Antis Cancers, présente des avantages majeurs pour les
populations, les différents intervenants mais surtout pour les acteurs locaux de santé
publique. Quelles sont les problématiques de la gouvernance sanitaire et comment
la géomatiques peut-étre un jeu d’acteur pour aboutir a la bonne gouvernance
sanitaire en Algérie ?

Mots clés : Gouvernance Sanitaire, Géomatique, Attractivité, Inégalité, CAC, Régions,
Algérie.
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Essai d’analyse de ’attractivité aux investissements directs étrangers en Algérie

Anissa KHELLADI BENNACER, Maitre assistant
Université de Bejaia
bennacer_nissa@yahoo.fr/ 0779 54 11 67

Résumé :

Dans un monde de plus en plus intégré, I’attractivité de I’investissement direct
étranger (IDE) est devenue une préoccupation centrale aussi bien dans les pays
développés que dans les pays en développement. Aujourd’hui, les territoires se livrent
a une rude concurrence pour attirer un capital international lui-méme a la recherche des
espaces les plus attractifs. Pour ce faire, la mise en place d’un environnement attractif,
par la disponibilité des biens publics d'appui comme des infrastructures, du capital
humain qualifié et spécialisé, d’institutions adéquates pour protéger les droits de
propriété, d’incitations financiéres et d’exonérations fiscales... est indispensable.

\

L’Algérie trés attentive a ce phénoméne a essayé d’encourager 1’entrée des
investissements étrangers sur son territoire. Dés le début des années 90, elle s’est
engagée dans un processus de transition d'un systéme économique centralisé a une
économie de marché, par une série de réformes structurelles qui ont rendu possible le
rétablissement des équilibres macroéconomiques. En dépit des résultats positifs dans
certains secteurs, tels que les hydrocarbures et les télécommunications, les réeformes se
sont soldées par des résultats modestes par rapport au potentiel d'investissement du
pays, et des externalités positives de I'IDE (création d'emplois, transfert de technologie
et de savoir-faire, accés aux marchés internationaux, etc.).

Cette contribution, a pour objectif I’é¢tude de I’attractivité de I’ Algérie aux IDE.
Il sera question d’analyser le cadre juridique, réglementaire et institutionnel de
l'investissement direct étranger en Algérie. De retracer I’évolution des IDE qui y entrent
dans le pays. D’évaluer les principaux avantages et atouts de I'Algérie, que ce soit au
niveau national ou sectoriel. Mais aussi de dégager les manques et les faiblesses du
pays en matiere d’IDE.

Mots Clés : IDE ; Attractivité ; Politiques ; Algérie
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Le CAPDEL outil d’exécution de la gouvernance participative, de la
concertation au pouvoir partagé

Zéhour SIDI SALAH* Maitre assistante
Radja Maya BOURAHLI* Maitre assistante
* Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
zsidisalah@yahoo.fr/ 0776 11 75 09
bourahli_radja@yahoo.fr/ 0560 30 93 83

Résumé :

La prise de conscience de la nécessit¢ d’un rapprochement entre gouvernants et
gouvernés est de mise, les nouvelles réformes dans les systémes décisionnels, la volonté
d’améliorer le service public et I’évolution des pratiques de 1’état vers plus d’échange
et de consultation contribuent & renouveler le rapport entre le pouvoir politique, les
collectivités locales et les citoyens. Le programme CAPDEL lancé le 16 janvier 2017
a Alger s’inscrit dans cette optique, il a été introduit dans le sillage des grandes
réformes institutionnelles2 menées par I’Algérie pour consacrer 1’instauration de la
démocratie participative et constitue un outil d’exécution de la promotion de la bonne
gouvernance. Ce projet innovant est soutenu par une tripartite de partenariat, le
ministére de D’intérieur et des collectivités locales et de I’aménagement du territoire
(MICLAT), le PNUD3 et 1’U.EA4.

La commune d’El khroub est ’'une des 10 communes pilotes ayant bénéfici¢ de ce
programme visant la formation en "gouvernance participative et concertée" au profit
des acteurs locaux. Les ¢€lus et agents de 1’administration, les citoyens, les organisations
de la société civile et les opérateurs économiques constituent la composante du conseil
consultatif mis en place en 2018 pour construire une vision et un diagnostic territorial
partagés.

Qu’en est -il aujourd’hui ? est-ce que le CAPDEL a pu apporter des réponses aux
différents enjeux par la formation en gouvernance participative ?

Nous essayerons a travers cette communication d’apporter un eclairage sur cette
expérience et comprendre ses mécanismes définis conjointement par les différents
acteurs et comment ces mécanismes sont institutionnalisés par délibération de
I’ Assemblée Populaire Communale, & travers une « CHARTE COMMUNALE DE
PARTICIPATION CITOYENNE » dans le but d’élaborer un PCD5 de « Nouvelle
génération ».

Mots clés : Démocratie participative, gouvernance concertée, développement local,
diagnostic territorial partage, institutionnalisation, charte.
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Gouvernance et roles des acteurs en Kabylie la TOUIZA : de la participation
sociale a Iattractivité territoriale

Foudil KHALED*Maitre assistant / Dr. Walid MEDOUR*Maitre de conférences
* Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
foudil.khaledou@gmail.com/ 0669 40 40 48
walidm_1977@yahoo.fr/ 0661326322

Résumé :

Pour favoriser a I’heure de la mondialisation les dynamiques de projets de proximité et
organiser les réponses aux besoins des populations et des acteurs locaux, le systéeme
communal territorial devrait constituer 1’unit¢ de base de 1’aménagement et du
développement durable du territoire a travers d’autres approches complémentaires aux
PCD (Plan communal de développement) et PSD (Plan sectoriel de développement).
La Touiza, une pratique traditionnelle et ancestrale, ¢’est une forme de participation
sociale et citoyenne qui nécessite d’étre renouvelé et revalorisée afin d’améliorer
I’image et D’attractivité territoriale.

La démarche qui s'inspire du concept économique de type social et solidaire vise la
promotion et I'émergence d'initiatives locales par I'accompagnement des acteurs locaux
et des porteurs de projets par la formation et le financement d'activités. Nous allons
adopter une démarche descriptive et d’analyse conceptuelle pour présenter une des
expériences réussie, réalisée en Algérie. C'est le cas des projets plan climat territorial
initié par le PNUD et aussi du concours « meilleur village propre en Kabylie initié
par I’assemblée populaire de la wilaya de Tizi Ouzou (APW).

L’objet principal de cette modeste étude, est de chercher de nouvelles approches de
gestion participative du territoire. 1l donc aujourd’hui important « de repenser le
développement » (Bartoli, 1999), En d’autres termes, il faudrait réfléchir a d’autres
manieres de produire, d’aménager, de construire et de consommer, qui combinent
préservation de I’environnement, efficacité économique et équité sociale. Ceci, n’est
possible, que par une gouvernance locale qui associe le décideur avec I'usager et les
acteurs locaux, comme éléments fondateurs d’une participation sociale et citoyenne.
Notre questionnement est le suivant : Quel ancrage entre la Touiza comme forme de
participation citoyenne et D’attractivité des territoires dans la wilaya de Tizi
Ouzou ? Et par quel moyen peut-on revaloriser cette tradition ancestrale ?

Mots clés: Touiza, Participation sociale, Développement local, Solidariteé,
Gouvernance. Attractivité territoriale
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Axe 03 : Retour d’expérience dans le domaine
de marketing territorial et d’image de marque
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« Le made in Algeria » en question : Qu’en pense la population du territoire ?

Dr. Fahima BOUMEDDA TIAB*Maitre de Conférences
Dr. Samir MERADI**Docteur
* Université de Bejaia
fahima.tiab@gmail.com/ 05 40 05 41 83
**Université de Tlemcen
sammeradi@gmail.com

Résumé :

Dans un contexte internationalisé, la compétitivité est devenue un enjeu majeur pour
les entreprises et les territoires. Ainsi, pour rester compeétitifs, ces derniers sont tenus
d’agir et de réagir, en commencant d’emblée par les habitants pour aller ensuite vers
d’autres cibles adaptées (investisseurs, touristes, talents, etc.). En effet, les cibles du
marketing territorial sont a réfléchir en amont et avec attention. Il peut s’agir
d’investisseurs, de touristes, d’entreprises et méme d’habitants (considérés comme de
veritables ambassadeurs et vecteurs de communication).

Toutefois, pour essayer d’évaluer I’attractivité du territoire, ce document se propose
d’explorer la perception des consommateurs algériens vis-a-vis de ’image du territoire
en question a travers I’image des produits domestiques. Pour ce faire, une étude
qualitative a été conduite aupres de jeunes algériens et une analyse de contenu
thématique a été effectuée. L’échantillon n’est sans doute pas représentatif, mais cela
va nous permettre de déceler et de faire apparaitre les différentes tendances qui a leur
tour vont nous permettre de s’interroger sur la démarche marketing suivie par les
entreprises concernées. A cet égard, les résultats obtenus indiquent que les préférences
de la cible en question sont orientées plutdt vers les produits importés au détriment des
produits domestiques.

Mots clés : Made in local versus importé, Image du territoire, Perception, Made in
local.
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Les grands projets d’Alger une attractivité compromettante

Meriem MEDJITNA BOUGHAMSA*Maitre assistante
Pr. Mustapha BENHAMOUCHE*Professeur
*Université Blida 1
medjitnamer@yahoo.fr

Résumé :

Aujourd’hui, Alger tente de se positionner parmi les villes méditerranéennes et
mondiales, a travers une nouvelle stratégie de métropolisation lancée dans le cadre du
PDAU 2015. De grands projets, dont la plupart sont en cours de réalisation (82 projets
dont, le nouveau réseau routier et de transport, I’aménagement de la baie d’ Alger et des
pbles de recherche a la ville nouvelle de Sidi Abdallah) constituent de vrais atouts
d’attractivité tant recherchée par les gestionnaires. En se résumant a leur apport
économique, entrainant un effet de Bright-Light inévitable, I’exode des autres wilayas,
a la recherche d’une meilleure qualité de vie, ces projets engendreront une nouvelle ere
de croissance.

L’article tente d’analyser cette dualité entre attractivité voulue et croissance urbaine
conséquente. Des techniques d’analyse urbaine fondées sur le GIS, permettant de
localiser les projets structurants et identifiant le processus d’étalement a travers les
différentes périodes sont utilisées. Cette réflexion permettra d’avancer des scenarios de
développement et d’avertir les gestionnaires de la ville des conséquences indésirables
et les effets secondaires de cette politique d’attractivité ou peut étre de « répulsivité ».

Mots clés : Alger, croissance urbaine, GIS, attractivité, projets structurants.
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L’attractivité territoriale en Algérie :1a pertinence d’un paradigme en contexte
autocentré et rentier

Dr. Laadla BOULBIR, Maitre de Conférences
Université Larbi Ben M’hidi - Oum EI Bouaghi
boulbir@yahoo.fr

Résumé :

Echec aprés échec, 1’Algérie postcoloniale ne sait plus quel vers modele de
développement s’orienter, la mondialisation lui impose 1’incertitude d’un modéle
exogeéne qui remet en cause son soubassement ideologique, ses routines
bureaucratiques, le jacobinisme de son administration et I’historicité de son Etat. Les
modeles asiatiques émergents éveillent des nostalgies, mais ne résistent pas aux
turbulences conjoncturelles, quant au modéle francais de développement territorial,
sa mise en ceuvre requiert un ancrage démocratique et économique.

Chemin faisant, et en dépit de 1’échec des politiques d’investissement et d’attraction
des IDE initiées depuis 2000, les pouvoirs publics renouent, de bon ou de mauvais
gré, avec le paradigme de « I’attractivité territoriale » et croient pouvoir rectifier le
tir en misant, cette fois-ci, sur les aptitudes manageériales des fonctionnaires de
I’administration ou encore sur la mobilisation des ¢élus et des investisseurs locaux.

La présente communication entend décliner, sous une optique réflexive, la posture
de la nouvelle politique publique d’attraction territoriale en la situant dans son
contexte institutionnel et économique. La faible autonomie du champ social et du
capitalisme familial préfigure des contrariétés qui ni risquent pas seulement de
compromettre la mise en ceuvre de ce paradigme néolibéral, mais d’induire une
situation incertaine et non maitrisable, dont les codts de rattrapage seraient excessifs.
L’approche systémique tente de déconstruire le nouveau modele de développement
qui se met en place, au prisme d’un questionnement qui interroge les acteurs
(pourvoyeurs, bénéficiaires, et exclus), et 1’opérationnalité du paradigme de
I’attractivité transféré en contexte jacobin, postsocialiste et rentier. L objectif est de
discuter la pertinence d’une politique néolibérale en contexte inertiel et faiblement
capitalistique.

Mots clés : développement, investissement, territoire, attractivité, équilibre,
polarisation, investisseurs, autonomie
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La Haute Qualité de vie Urbaine (HQU), élément fédérateur pour Constantine
métropole

Dr. Nedjoua BOUARROUDJ, Maitre de conférences
Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
nedjouabouarroudjzertal@yahoo.fr

Résumé :

Des villes plus économes de leurs ressources et plus agréables a vivre : tel est
I’objectif assigné par toute politique de développement urbain durable a
I’international. C’est également cet objectif qui a conduit a rendre prééminente la
notion de haute qualité de vie.

Ce concept novateur qui traduit la conciliation entre esthétique urbaine, bien étre des
habitants, et préservation des ressources urbaines, constitue a notre sens, I’un des

principaux fondements nécessaires a 1’édification de Constantine, métropole
durable...

Mots clés : Haute qualité de vie, métropole, Constantine, ressources urbaines.
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Axe 04 : Transport, mobilité et territoires
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La route transsaharienne une voie attractive et compétitive sans issue

Dr. Aicha DJEGHAR- Maitre de Conférences
Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
Djeghar_aicha@yahoo.fr

Résumé :

Le projet de la route transsaharienne est un linéaire & quatre branches qui traverse
I'Algérie (3400 km), la Tunisie (900 km), le Mali (1974 km), le Niger (1635 km), le
Tchad (900 km) et le Nigeria (1131 km). Partagée entre les six pays, la route
transsaharienne a pour ambition de dynamiser le développement du continent Africain.
Le projet réalisé, sera un support d’attractivité et de compétitivité pour les investisseurs
locaux et internationaux. Il va entrainer la création d’importants axes d’échanges
commerciaux entre le nord et le sud et assurera le role de hub entre I’Europe et
I’Afrique. Ce projet pharaonique, qui compte s’accompagner de bien d’autres projets
tels que la fibre optique et une ligne ferroviaire, compte désenclaver des millions
d’Africains éparpillés dans la région du Sahel ; propulser la création de plusieurs
millions d’emplois ; favoriser des avancées considérables en matiere d'aménagement
du territoire dans ces pays et générer ainsi une forte croissance économique dans le
continent.

Initié en 1960 dans la logique de la charte de I’Organisation de I’Unité Africaine (OUA)
puis adopté en 1963, le projet ambitionnait 1’intégration économique de 1’ Afrique par
le développement de D’infrastructure routiére. Ce projet congu dans un contexte
économique a évolué dans le temps pour devenir un chalenge politique dans un contexte
international de plus en plus sensible. En effet face a la concurrence mondiale des
puissances économiques actuelles et face aux crises migratoires du Sud vers le Nord, le
projet est devenu un enjeu d’envergure dans les politiques locales et internationales.

Pour I’ Algérie, le projet de la route transsaharienne a débuté en 1970 avec la route de
I’union africaine. Au bout d’une cinquantaine d’année I’itinéraire est enfin presque
achevé en Algérie, en Tunisie et au Nigeria et a moitié dans les trois autres pays.
L’attractivité et la compétitivité quant a elles n’ont pas hélas débuté. Pourquoi ? Le
contexte économique et sécuritaire local et la situation géopolitique internationale ont-
ils raison du blocage de ce grand projet ? Suffit-il de projeter une infrastructure et
joindre des territoires pour provoquer une attractivité ? Quels sont les tactiques a
entreprendre dans des espaces géostratégiques pour provoquer une compétitivité de
développement ? Des questions auxquelles il est difficile de répondre mais pas de
débattre. Pour ce, notre intervention met la lumiére sur les actualités de ce grand projet
déterminant pour 1’Algérie, sur les enjeux qui entoure sa reéalisation et sur les
pertinences des stratégies d’attractivité et de compétitivité qui y sont liées dans
I’objectif d’une issue non barrée a la route transsaharienne.
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Les transports en commun : un facteur important de ’attractivité des territoires
qu’en est-il des villes du groupement de Constantine ?

Dr. Meriem BENMECHICHE*Maitre de conférences
Dr. Leila BENACER**Maitre de conférences
Abdelouahab FADEL *Maitre-assistant
* Université Salah BOUBNIDER Constantine 03
meriem.benmechiche@univ-constantine3.dz
ouafad75@yahoo.fr
** Centre Universitaire de Guelma
benacerlaila@yahoo.fr

Résumé :

« La ou les moyens de transport n’existent pas ou lorsqu’ils sont réduits au minimum,
comme dans beaucoup de pays du tiers monde, 1’activité économique reste au stade de
la subsistance et de 1’autoconsommation, d’ou la nécessité de donner la priorité aux
transports afin de promouvoir le développement de ces régions. »°Le Groupement de
Constantine constitue un territoire important a 1’échelle de la wilaya de Constantine
ainsi qu’a I’échelle nationale, formé de plusieurs villes importantes et ayant comme
noyau principal la ville mére de Constantine, il est concurrencé par plusieurs territoires
limitrophes d’ou une nécessité d’améliorer son offre de transport, et notamment les
transports en commun.

Si aujourd’hui les transports en commun sont adoptés et encouragés par les différentes
politiques urbaines et environnementales et en constituent une offre indéniable en la
matiere c’est afin de réduire la pollution émanant de 1’'usage excessif de la voiture
particuliére, et parce que ce secteur «... est responsable d’environ 64 % de la
consommation mondiale de pétrole, de 27 % de celle d’énergie et de 23 % des
émissions mondiales de COz liées a 1’énergie. Avec I’accroissement de la motorisation,
on s’attend & ce que 1’impact de ce secteur sur I’environnement augmente fortement. »°.
Dans le Groupement de Constantine y a-t-il un mangement de mobilité ? Est-ce que les
transports collectifs actuels y présentent une offre importante permettant une bonne
accessibilite et facilitant ainsi les déplacements et par conséquent la vie économique ?

Mots clés : Transports en commun, attractivité, qualité de service, desserte, confort.

> Emile MERENE. Géographie des transports : contraintes et enjeux, presses universitaires de Rennes,
2008..P.9.

& Données de la Banque Mondiale, https://www.banquemondiale.org/fr/topic/transport/overview,
consulté le 19/01/2020.
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Diagnostic d’un réseau de transport artisanal dans une ville moyenne
algérienne : le cas de Mila

Heythem ADJEROUD*Doctorant
Dr. Adrien LAMMOGLIA **Maitre de conférences
Pr. Laurent CHAPELON**Professeur
Dr. Abdelhakim KEBICHE*** Maitre de conférences

*Université Salah BOUBNIDER Constantine 3
** Université Paul Valéry, Montpellier 3
*** Université Farhat Abbas Sétif 1

Résumé :

Le secteur du transport urbain en Algérie a connu plusieurs mutations au cours des
dernieres décennies. Entre ’offre présentée en tant que service public par les régies
communales, le désengagement de 1’état par la libéralisation du marché des transports
(Boubakour, 2013) puis son réengagement a travers les EPIC, le paysage du transport
collectif dans la plupart des villes algériennes est aujourd’hui caractérisé par la
coexistence d’un réseau de transport public structurellement organisé¢, et d’un réseau
artisanal atomise et autoorganisé (Lammoglia, 2013).

Ce travail portant sur Mila, ville moyenne algérienne située au nord-est du pays,
expose a travers I’analyse d’une enquéte de déplacements réalisée aupres de 923
citoyens, les spécificités de I’offre de transport a Mila en matiere de diversité de modes
opérationnels. Il permet, aussi, d’évaluer la qualité du service offert et les niveaux de
satisfaction des citoyens.

L’étude montre que la ville dispose de deux réseaux de transport collectif ; dont le
premier est artisanal, a caractere atomisé (Godard, 2008), flexible et aux capacités
d’adaptation développées. Il présente des faiblesses concernant la desserte des zones a
faible densité et aux heures creuses parce qu’il est exclusivement régi par des logiques
de rentabilité. En plus, du fait de son ancienneté et du nombre d’opérateurs, ce réseau
bloque a travers un rapport de force le développement du deuxieme réseau, public, géré
par 'ETUSM’, qui fonctionne moyennant un parc restreint selon une logique de service
public, en desservant les zones non couvertes par le réseau privé de fagon réguliére, et
qui offre un confort et une qualité de service bien meilleure.

In fine, malgré une complémentarité, notamment sur le plan spatial, ce mode de
fonctionnement assure une desserte et une qualité de service qui n’est pas en adéquation
avec les besoins des usagers. C’est la raison pour laquelle il nous semble indispensable
de repenser la forme de coexistence public/privé et de réformer les modes de
gouvernance dans le secteur des transports urbain dans la ville de Mila.

Mots clés : ville moyenne ; Algérie; transport artisanal ; enquéte déplacement ;
planification urbaine.

"L’Etablissement de Transport Urbain et Suburbain de Mila
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Les Déplacements urbains « Domicile/Travail » et I’Attraction des Entreprises,
cas de la ville de Bejaia

Abdelmalek IDIR *Doctorant/ Pr. Ahcene BENMISSI *Professeur
* Université Salah BOUBNIDER Constantine 3
idirmalek33@hotmail.fr/0670 — 23- 49 -99
ahcene_benmissi @univ-constantine3.dz/0772-89-61-96

Résumé :

Les déplacements réguliers dits journaliers sont représentés par les
déplacements domicile/travail globalement, ordonnés par la situation des emplois et des
résidences. Dans ce travail, on va étudier ces déplacements domicile/travail générés par
les pdles d’attraction économiques (entreprises) dans la ville de Bejaia.

D’apres une analyse sur terrain,, nous avons conclus que les entreprises de la
ville de Bejaia offrent un important nombre de travail notamment celles de 1’arriéré port
(Civital et Sonatrach ...) et de la ZAC d’Thdadene, et d’apres une enquéte et un
questionnaire établis dans ces entreprises, on a retenu que ces entreprises sont trop
attractives en mati¢re de déplacement urbain et mobilité ou I'utilisation du véhicule
particulier est importante, ce qui engendre une congestion et manque d’aire de
stationnement dans la ville, cela est da principalement du mangue de la coordination et
du dialogue autour de ce type de déplacement.

De ce fait, il faut revoir et réétudier bien la politique des entreprises et des
collectivités locales et/ou des pouvoirs publics qui gérent ces déplacements urbains,
ainsi il nécessaire de dialoguer les entreprises, les travailleurs et les collectivités locales
autour de ces déplacements.

Mots clés : Déplacements urbains, Entreprise, attraction, ville de Bejaia.
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Agir sur I'entrée de la ville, au profit de la mobilité, Cas de Zouaghi Slimane,
Constantine

Amine Mehdi MERIBAI*Doctorant/ Dr. Youcef LAZRI*Maitre de conférences
* Université 8 Mai 1945 Guelma
meribai.amine@univ-guelma.dz/+213 669 641 021
youcef.lazri59@yahoo.com/+213 553 492 478

Résumé :

Se déplacer en ville, plus connu a notre époque sous le nom de mobilité urbaine, est
devenu une tache difficile pour les usagers de la ville. Ce phénoméne mondial est d0 &
la surpopulation des villes, qui d’aprés les prévisions déclarées par I’ONU devront
abriter 70% de la population mondiale d’ici 2050. En parall¢le a cela 1’étalement urbain
que connaissent nos villes ne fait que rallonger les distances, nous remarquons donc
une multiplication des déplacements centre périphérie a la recherche de pratiques
sociales, commerciales et ludiques. Le concept de polarisation des entrées de ville, vise
a assoir un équilibre en offre de services entre centre et périphéries, ceci signifie que
I’individu se déplacera sur des distances plus courtes et moins souvent, car n’étant plus
conditionné par le centre pour pratiquer la ville.

En Algérie ce sont surtout les grandes agglomérations qui peinent a gérer le flux de
trafic routier entrant et sortant quotidiennement. C’est dans cette perspective nous nous
somme penché sur le cas de Constantine ; une métropole qui évolue en tache d’huile
donnant naissance a une forme éclatée des villes, et plus précisément son entrée sud
comme cas d’étude.

Le plateau Ain el Bey Zouaghi Slimane, relie non seulement le centre historique a
I’extrémité sud de la ville, mais aussi aux villes adjacentes par la RN79 et I’autoroute
est-ouest, sans oublier la présence de 1’aéroport Mohammed Boudiaf sur le site. Outre
c’est un point de transition étouffé par les bouchons de circulation.

L’objectif est de tester 1’adaptabilité du concept de polarisation des entrées de ville sur
notre cas d’étude et son impact sur la mobilité.

Cette réflexion sera fondée sur une analyse référentielle et contextuelle, une enquéte
déplacements sur terrain, plus la méthode d’analyse AFOM, suite aux quelles une
simulation des résultats et des propositions faites sera établie.

Mots clés : Mobilité, étalement urbain, polarisation des entrées de ville, déplacements,
trafic routier.
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Renforcer ’attractivité du territoire par la conception de la mobilité durable. Le
centre historique de Tlemcen a I’épreuve ?

Mansour Ahmed NEGADI*Doctorant/ Dr. Hayet MEBIROUK**Maitre de
Conférences
* Université Aboubaker Belkaid—Tlemcen
mansourahmed.negadi@univ-tlemcen.dz
** Université Salah BOUBNIDER Constantine 3

Résumé :

La ville de Tlemcen dispose d’un centre historique classé secteur sauvegardé en 2009.
Cet espace de centralité chargé d’histoire comprend un patrimoine historique et
symbolique inestimable. Néanmoins, il est confronté a des difficultés croissantes
d’accessibilité, de déplacements et de stationnement qui menacent la sécurité des
usagers ainsi que la qualité de vie et de I’environnement et participent a la dégradation
de son image, causant ainsi un manque d’attractivité. C’est dans le contexte d’une
réflexion sur les déplacements (tout type confondu), leur conception et les modalités de
leur gestion que s’inscrit notre intervention.

La mobilité durable est actuellement un enjeu de taille devant des problématiques
d’ordre environnemental mais aussi d’ordre pratique. Cette approche novatrice de la
mobilité s’appuie notamment sur 1’utilisation des technologies de I’information et de la
communication et propose ainsi une nouvelle maniere de concevoir les espaces et les
déplacements urbains.

La manifestation « Tlemcen, capitale de la culture islamique 2011 » a été une vraie
opportunité pour une mise en valeur de son patrimoine historique et par 1a méme une
occasion de renforcer son attractivité. Cependant, pour ce faire, n’est-il pas nécessaire
de mettre en place une politique globale de mobilité afin de satisfaire différentes
demandes de déplacements dans le centre historique de Tlemcen tout en assurant son
attractivité économique et touristique dans le cadre de la durabilité ? Ainsi, a travers ce
travail, nous tenterons de répertorier I’ensemble des actions entreprises pour encourager
la mobilité durable, a travers une matrice SWOT. Puis nous nous interrogerons sur la
pertinence de ces actions et sur I’impact qu’elles ont eu sur les déplacements au sein du
centre historique. Enfin, nous proposerons quelques scénarios envisageables a travers
une vision prospective, soutenues par des expériences menées dans des villes
comparables au cas de Tlemcen.

Mots clés : centre historique, mobilité urbaine durable, attractivité territoriale, tourisme
culturel.
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Le renouvellement urbain a Constantine comme levier de démarcation -Cas de la
cité des Martyres - Secteur urbain BOUDRAA Salah

Naouel Hanane BOUDJABI* Maitre assistante/ Wedjdane NOUI*Master 02
Zahia BOUMLIT* Master 02
* Université Salah BOUBNIDER-Constantine 3
boudjabi_nh@yahoo.fr

Résumé :

Dans le cadre de la politique algérienne d'ouverture et face aux exigences de

compeétitivité économique mondiale, le pays s'est engagé a hisser ses grandes villes au
statut de métropoles, dans les espaces maghrébins, euro-méditerranéens, voire
mondiaux. Il fallait d’une part, élaborer un passage qualitatif se traduisant par des
acquisitions matérielles pour la ville et d'autre part, aboutir a une amélioration du cadre
urbain et de vie des habitants.
Au cceur de cette logique, une stratégie nationale d'aménagement et de développement
territorial a vu le jour. En effet, le SNAT 2030 (Schéma National d'’Aménagement du
Territoire) a tracé pour la premiere fois les contours de la promotion d'une ville
algérienne durable. La quatriéme ligne directrice du SNAT stipule qu'il devient
nécessaire "d'assurer le rattrapage des territoires a handicaps et d'anticiper la mise a
niveau des zones qui peuvent se voir distancer par le jeu de la compétitivité" (MATET
2010). Le renouvellement urbain apparait comme I'une des trois actions définies par le
programme d'action territoriale PAT18, afin de rétablir la ville dans ses dimensions
fonctionnelle et symbolique.

Cette stratégie engagée a I'échelle nationale, a I'aube du 21°™ siécle, correspond
a un veritable élan significatif. Constantine, troisieme plus importante ville du pays a
été désignée pour étre une métropole intérieure méditerranéenne. L'antique Cirta
posséde de nombreux atouts et des richesses qui lui conferent un statut particulier. De
plus, elle s'est vue doter de nombreux projets de grande envergure afin de répondre aux
normes de modernité. Cela dit, la ville vit une véritable crise liée a différents
dysfonctionnements : un étalement anarchique et non maitrisé, un systeme urbain
désarticulé, des pratiques informelles... Mais également, 1'existence de nombreux
"morceaux urbains" inutilisés et / ou sous-utilisés reflétant une image répulsive et
dégradée. Ses friches urbaines correspondent a de véritables creusets qu'il serait
intéressant de réinvestir pour remettre a niveau la ville, de redéployer son attractivité et
d'améliorer son image.

Le présent travail a pour objectif de s'interroger sur cette situation complexe et
de mesurer I'enjeu du renouvellement urbain a travers une étude de cas : la cité des
martyres (cité Améziane) au niveau du secteur urbain BOUDRAA Salah. La
récupération de cette friche urbaine correspondrait a I'amorce d'une démarche de
reconquéte stratégique nécessitant des procédures spécifiques, l'intégration dans une
vision globale ainsi que I'émergence de nouvelles pratiques urbanistiques.

Mots clés : renouvellement urbain - image urbaine - compétitivité — Constantine.
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La démarche éco quartier dans les opérations de logements, un levier
d’attractivité résidentielle. Cas de Hamla a Batna

Wissam KHETTACHE*, Maitre assistante
Dr. Zineddine GUENADEZ* Maitre de conférences
*Université Salah BOUBNIDER-Constantine 3
khettachewissam@gmail.com

Résumé :

L’un des effets néfastes des ensembles d’habitation collective est la prépondérance d’un
environnement dégradé engendrant des effets négatifs sur le cadre de vie de I’habitant.
L’environnement de nos ensembles d’habitations pour le grand nombre répond
uniquement aux exigences des normes et le logement ignore totalement toute notion de
confort, de besoins et de bienétre. Il n’intégre aucun critére de durabilité.

La notion d’éco quartier qui a émergé au début des années 2000 a prouvé sa réussite
notamment dans les pays nord européen ayant transformé leurs cités en quartiers
durables avec un cadre de vie agréable respectueux de 1’environnement.

Bien que I’ Algérie ait élaboré son agenda 21 mais ses politiques de planification urbaine
et de programmation d’habitat ont suivi le méme processus se solde toujours par un
échec. La démarche environnementale en Algérie fait face a d’innombrables difficultés
qui la font reculer par rapport au monde occidental en matiére du développement
durable.

Pour s’inscrire dans la durabilité, les acteurs publics devraient multiplier les efforts afin
de rattraper ce décalage tout en modifiant voire réformant les procédures de
planification pour s’inscrire dans durabilité.

Pour répondre a notre objectif, un diagnostic portant sur les expériences étrangéres a
¢été ¢laboré appuyé par une grille d’analyse proposée qui s’applique sur le cas d’étude.

Mots clés : Développement durable, quartier durable, environnement, logement, cadre
de vie,
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Appropriation et mutation des facades dans le logement collectif, quel effet sur
Pattractivité du quartier BOUSSOUF a Constantine ?

Ibtissem BOULAZREG, Maitre assistante
Université Salah BOUBNIDER-Constantine 3
boulazregibtissem@yahoo.com

Résumé :

La facade est une interface, une surface qui posséde une structure en « double feuillet
», une face « tournée vers le dedans, une autre vers le dehors », une surface a vivre et a
envisager des deux cOtés en méme temps.

La mutation de la facade du logement collectif due a 1’appropriation et les
transformations du cadre physique et symbolique par les usagers a des conséquences
dramatiques sur [Dattractivit¢ de nos quartiers, provoquant ainsi un désordre
«choquant » et une pollution visuelle sans précédent a travers I’histoire de
I’architecture a Constantine. En effet, la facade des grands ensembles est percue comme
un cadre de vie li¢ a I’habitabilité et non a 1’esthétique. Elle est devenue purement
fonctionnelle alors que les maniéres d’appropriation indiquent le principal role qu’elle
joue, celui de la protection de I’extérieur en tenant souvent une certaine distance.

Actuellement la préoccupation des habitants pour leur cadre de vie les conduit a
multiplier leurs exigences concernant leur environnement proche et ’ensemble des
ressources qu’il offre. Cette préoccupation se répercute notamment sur la valeur
architecturale de I’habitat et des quartiers.

Force est de constater que la valeur paysagére participe a 1’attractivité d’un quartier,
autrement dit, I’environnement du logement compte plus que son intérieur. Ainsi,
I’objectif de ce présent est d’une part de s’interroger sur cette situation a travers
I’exemple de la cité Boussouf, et d’autre part d’évaluer son attractivité aprés la mutation
et I’appropriation de ses fagades en s’appuyant sur I’instrument d’observation ainsi que
I’enquéte par questionnaire aupres des habitants et visiteurs.

Mots clés : Appropriation, Mutation, Attractivité, Habitat collectif, Cité Boussof,
Constantine.
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Les équipements structurants comme moteur de centralité touristique -Cas de
Constantine

Dr. Roubila CHAOUCHE TEYARA* Docteur
Pr. Ahcene BEN MISSI*Professeur
Université Salah BOUBNIDER-Constantine 3
chaouche. t.roubila@gmail.com/0542846129
ahcen.benmissi@univ-constantine3.dz/ 0772896196

Résumé :

Dans les années deux milles une série de démarches politiques urbaines (SNAT,
SRAT, SCU) a vu le jour dont la vocation premiére de ces démarches est d’engendrer
de nouveaux poles touristiques en Algérie, pour générer une source d’apport
économique pour le pays, ainsi quelques villes phares ont recu une attention particuliére
telle que Constantine, afin de rehausser cette derniére au rang de métropole touristique
mondiale, en mettant en avant ces atouts historiques, physiques et architecturaux, pour
réussir ce cheminement, les politiques Algériennes se sont basées sur la création de
nouveaux équipements publics structurants.

En effet depuis les années soixante les équipements publics structurants sont
considérés comme des vecteurs de centralité d’excellence qui peut occasionner dans de
nombreux cas la création d’équipements publics adjacents, ce qui engendre une
nouvelle organisation d’activités fortes autour d'un équipement de référence ou encore
nomme « équipement structurant », en créant une centralité plus importante ; et si c’est
un peu plus facile de calculer la centralit¢ d’un équipement public, trouver les
équipements centraux pour les touristes c’est avéré un peu plus compliqué, a cause du
manque de disponibilité des données ; et si dans les travaux sur I’intelligence urbaine
on se base sur les commentaires et recherches en ligne des consommateurs pour
identifier les besoins de la population en équipements publics sur le territoire, je me
suis basée sur cette méme démarche, pour identifier les équipements les plus attractives
a Constantine pour les touristes.

Ainsi la réalisation d’un grand nombre d’équipements structurants fut lancée,
pour améliorer le niveau de vie de ces citoyens, renforcer la centralité touristique de
Constantine, suivant les directives des programmes des pouvoirs publics (SNAT,
SRAT, SCU) ; ainsi il est légitime de se demander si les équipements structurants
réalisés ces deux derniéres décennies a Constantine font partie des equipements
centralisés pour les touristes ?

Mots clés : équipements structurants, centralité, politique urbaine, Constantine,
politiques urbaines.
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Etude de la nouvelle centralité commerciale de ’accés Onama

Imene BENHIZIA, Doctorante

Université Salah BOUBNIDER-Constantine 3
benhiziaimene87@gmail.com/ 06 58 41 63 64

Résumé :

Depuis  les années 1990, de nouvelles centralités commerciales se sont
développés dans les périphéries urbaines. Elles sont diverses selon leurs formes, elles
émergent dans la plupart du temps en I’informel comme a Sétif, El Eulma, Ain Fakroun
a Oum Elbouaghi.  L’objectif de base de ce travail est de savoir si le commerce dans
I’accées ONAMA constitue une nouvelle centralité commerciale dans la zone
périurbaine de la ville de Constantine. Cette centralité commerciale est fabriquée par
des entrepreneurs et les habitants commercants du quartier, qui transforment leurs
parcelles résidentielles et construisent des centres commerciaux et des grands magasins.
Le devenir du quartier montre comment un espace issu d’un urbanisme informel devient
un lieu attractif favorable pour le développement du commerce de produits locaux et
mondiaux.

Afin d’atteindre notre objectif, nous avons structuré notre communication en
deux axes dont le premier s’intéresse a approfondir les principes notions et le deuxi¢me
axe est consacré a la collecte des donnés en se basant sur une enquéte sur terrain
(questionnaire avec les chalands et une interview avec les commercants).

-Quel est ’impact de développement des établissements commerciaux de I’accés
ONAMA sur ’organisation, la dynamique et ’image de la ville ?

L’étude du comportement des chalands a relevé que le quartier ONAMA
présente une forte attraction. Mais une carence en matiére d’équipements publics tels
que les équipements éducatifs, équipements sanitaires, les espaces de rencontre (places,
jardins).

-en générale la répartition et la distribution des activités commerciales suivent
des formes linéaires, car il existe une concentration importante des locaux commerciaux
sur I’acces routier ONAMA qui offre une tres bonne accessibilité par le transport public
et le transport individuel.

Mots clés : Centralité, Dynamique Urbaine, Structure Commerciale, Ville de
Constantine, Accés ONAMA.
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La ville nouvelle Ali Mendjeli, hub d'une nouvelle forme d*économie a la ville de
Constantine

Yasmine BOUDECHICHE, Doctorante en urbanisme
Université Salah BOUBNIDER-Constantine 3
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Résumé :

Aujourd’hui, suite a la concurrence territoriale les villes sont évaluées comme des
marques a vendre. Le concept de marketing s’installe et joue un role primordial dans le
développement des territoires en accompagnant les facteurs de I’attractivité. Il améliore
la qualité et la compétitivité de la ville dans son environnement concurrentiel
(métropolisation).

La ville nouvelle Ali Mendjeli (Constantine), est partie pour concentrer les éléments
matériels, les infrastructures et les vocations et étre le réceptacle d’une économie
adaptée.

Ce pole urbain un quart de siécle apres, est a la base d’un nouveau territoire urbain
regroupant des équipements universitaires, commerciaux et des zones d’activités. La
proximité de 1’autoroute Est/ouest, la multiplication des entrées (a partir des RN) et
I’extension des lignes du tramway (en cours) promettent une base de mobilité et des
possibilités d’accessibilité importante. La ville nouvelle Ali Mendjeli comme cas
concret, qui aujourd’hui a pu créer sa propre autorité et vise a €tre une ville d’influence
nationale et transnational.

La communication a pour objet, I’étude des villes nouvelles comme nouveau territoire,
relevant un enjeu de positionnement et d’intégration. Ou on va aborder le
bouleversement du paysage urbain a Ali Mendjeli d’une architecture mineure (sociale)
a une architecture de mondialisation avec une politique du laisser-faire.

Notre méthode de travail repose sur une ¢tude bibliographique suivie d’une enquéte de
terrain, tirés de notre travail en laboratoire de recherche.

Mots-clés : Ville nouvelle, Ali Mendjeli, attractivité, compétitivité, mondialisation,
développement économique.
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La reconversion des monuments, est-elle un outil d*attractivité touristique pour
la ville de Constantine

Sara CHAFI* Doctorante
Dr. Nassira BENHASSINE Touam* Maitre de conférences
Pr. MESSAOUD Aiche*Professeur
Université Salah BOUBNIDER- Constantine 3
Sara.chafi@univ-consatntine3.dz /4213 791 21 61 42

Résumé :

La protection et la promotion de la diversité culturelle et naturelle constituent
un enjeu majeur du XXle siécle. A cet égard, la conservation de ces biens patrimoniaux
ne doit pas se limiter a leur remise en état ni a leur préservation. Elle doit par contre
inciter les acteurs a les inscrire dans une stratégie de développement de leur ville.

La reconversion des monuments est devenue un outil de conservation du
patrimoine, de planification urbaine et de développement touristique et durable. Car
Les monuments possedent une forte valeur historique, culturelles et artistique. Ils
constituent des éléments importants d’attraction touristique vu leur valeur patrimoniale
et s’imposent comme des composantes essentielles pour le développement du tourisme
culturel qui a son tour permet leur sauvegarde.

Constantine, ville historique riche par son patrimoine dispose d’un réel potentiel
touristique qui pourrait étre développé autour de la reconversion des monuments. En
effet, plusieurs édifices ont été réutilisé a titre d’exemple le palais Ahmed Bey comme
Musée national public des arts et expressions culturels traditionnels, la medersa de
Constantine est devenue musée national des figures national.

Cette communication vise a mettre en exergue cette reconversion a travers
quelques exemples dans la ville de Constantine et ’effet de cette opération sur le
développement touristique de la ville.

Mot clés : reconversion, monuments, tourisme culturel, Constantine.
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La valorisation de tourisme, une stratégie de développement économique. Cas
d’étude site Hippone Annaba

Sara SLIMANE MEZGHICHE, Doctorante
Université Badji Mokhtar, Annaba
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Résumé :

Depuis des années, les villes sont développées en fonction de leur approche
géographique ou de leurs activités économiques. Suite a cette action, les villes sont
devenues plus attractives pour les habitats et sont devenues le bon choix pour les
investissements économiques.

Ce développement dans le cadre d'une politique locale de développement territorial
selon de nouvelles stratégies (développement de I'activité économique et sociale).

La recherche de nouveaux stratéges d’attraction et de développement économique
néglige un potentiel trés important dans ces villes, c¢’est le patrimoine culturel.

L'Algérie est riche en patrimoine (les site historiques et archéologiques et les
monuments), preuve du passage de nombreuses civilisations et étapes dans le temps,
dont chaque civilisation nous a transmis un patrimoine riche et diversifie.

L'Algérie peut élaborer une nouvelle stratégie de développement économique a partir
de la valorisation du tourisme.

Annaba est I'une des villes les plus célébres pour son patrimoine architectural (site
d'Hippone, la vieille ville et d'autres monuments historiques), ce qui représente un
potentiel économique et culturel trés important.

Le site archéologique Hippone compte parmi les sites attractifs des touristes par rapport
a son histoire et a son architecture.

L’objectif de ce travail est de mettre une dynamique de valorisation et d’utilisation de
ce site archéologique qui représente une potentialité pour la ville d’Annaba et pour
I’ Algérie, cette action devient une stratégie d’attraction touristique.

Mots clés : attractivité patrimoine, économique, tourisme, valorisation
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Le water front Jijilien entre potentialité et réalité

Ryma BOUDCHICHE* Maitre assistante/ Manel MEDJOUEL** Maitre assistante
Souad FANIT*** Maitre assistante
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**Ecole Polytechnique d’Architecture et d’Urbanisme Hocine Ait Ahmed EPAU
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Résumé :

L’internationalisation puis la mondialisation de 1’économie a provoqué le
phénomene de littoralisation. L’envahissement incontrolé de la bande cétiere crée des
tensions et des conflits d’intérét mettant en péril cette zone. Cette derniére connait une
urbanisation accélérée avec I’implantation de nouvelles structures qui ont un impact sur
I’environnement maritime. Elles présentent un danger réel quant a la pollution et la
dégradation des écosystemes qu’elles générent. Le littoral constitue, aujourd’hui, le lieu
privilégié de toutes les convoitises et de tous les débordements. Cependant, des mesures
de protection et de mise en valeur des potentialités naturelles et culturelles se sont
imposees révélant une prise de conscience par les gouvernements et les citoyens. La
reconfiguration des water- fronts attribuent une vitrine maritime aux grandes
métropoles. Ces dernieres se caractérisent par leur silnouette découpée entre ciel et mer
qui les dote d’une identité spécifique soutenue par leur effervescence économique tout
en étant les témoins muets mais visibles du rayonnement international. Ainsi, les water-
fronts portuaires des grandes villes cétiéres ont été reconfigurés et requalifiés en tenant
compte de leur héritage maritime.

Située a I’est de la capitale Alger, Jijel est une ville porte® de la méditerranée.
Avec sa position stratégique, elle joue le réle de pivot dans les échanges inter-
méditerranéens et internationaux du fait de sa proximité de 1’Europe du sud (ports
Francais, Italiens, Espagnols...). Grace a ses 120 km de trait de cote, elle constitue I’'une
des principales directions touristiques nationales avec ses plages, ses corniches, ses caps
et ses sites pittoresques uniques. Quant a son arriere-pays, il joue un réle important dans
I’économie nationale avec son potentiel agricole et touristique (terre fertile, montagnes,
grottes, foréts) et son histoire. Avec son nouveau statut de "ville portuaire marchande™,
Jijel fait partie de la zone de coopération transfrontaliere constituée par 1I’Europe et
I’ Afrique. Cependant, son image urbaine actuelle ne met pas en valeur ses atouts
naturels, historiques et économiques. Elle connait un déclin urbain marqué par un
déséquilibre flagrant entre la ville avec une concentration irrationnelle d’activités
urbaines et un arriére-pays sous exploité comportant des déprises et des friches.
Cette communication s’intéresse a la valorisation durable du water front Jijilien
avec une problématique fondée sur deux questions clefs :
e Comment donner une image de marque a la ville tout en la valorisant ?
e Comment trouver un new-deal entre I’ancien et le nouveau dans un littoral en
mutation afin de répondre aux nouvelles tendances d’aménagement urbain des
water- fronts et aux conjonctures nationale et internationale ?

8 Les « villes portes » sont les principaux points d’entrée d’un continent, d’ordinaire, de grands ports
et/ou aéroports mondiaux sont de grands conglomérats urbains, qui peuvent offrir des biens et des
services & une échelle internationale.
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Des éléments de réponse seront explicités a travers ce cas. Il est important de connaitre
les concepts liés au sujet : Littoralisation, Water fronts, développement durable, et leurs
interdépendances en étudiant la politique de développement durable des littoraux avec
leurs objectifs. Ensuite, les tentatives de revalorisation des water-fronts en Algeérie
seront abordées. L’étude urbaine de la bande littorale jijélienne avec son hinterland et
foreland ainsi que I’imagibilité du corpus d’intervention sera présentée avant le
diagnostic qui permettra d’établir un état des lieux et de cerner les problémes que
connait le water front Jijilien. Les observations faites contribueront a mettre en relief
les éléments & prendre en compte dans une démarche de développement urbain,
touristique et économique soutenable. Suite aux résultats obtenus, nous vérifierons la
pertinence de la politique adoptée par les directions concernées tout en émettant des
recommandations et des orientations pour un aménagement durable de marque pour le
water front Jijilien.
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L’amélioration du cadre de vie, un enjeu pour Pattractivité des villes. L’exemple
de la ville de Constantine

Sonia MAKHLOUFI* Maitre assistante/ Imen SOUKEHAL* Maitre assistante
Dr. BOUADAM Roukia* Maitre de conférences
* Université Salah BOUBNIDER-Constantine 3
sonia_makhloufi@yahoo.fr
soukehalimene@yahoo.fr
bouadam_rou@yahoo.fr

Résumé :

Dans ce nouveau contexte marqué par les mutations sociétales, économiques,
environnementales et par le développement technologique, la qualité du cadre de vie
devient un important enjeu pour évaluer le degré de développement des pays et de
I’attractivité d’un territoire. Cette derniére est considérée comme la capacité d’un
territoire a étre choisi par un acteur comme zone de localisation (temporaire ou durable)
pour tout ou partie de ses activités, ¢’est un concept multidimensionnel, on y trouve la
dimension résidentielles, commerciale, environnementale et touristique (J. Poirotet H .
Gérardin, 2010).

Le cadre de vie est appréciable de facons trés diverses. Il réclame des aspects plus
qualitatifs, des espaces extérieurs, la mise a niveau des quartiers dégradés, la proximité
des services et I’amélioration du sentiment de sécurité notamment les questions ayant
trait a la propreté urbaine, a I'environnement et a la santé, dans lesquelles la gestion
durable des déchets constitue un facteur indispensable.

Les déchets qu'ils soient d'origine domestique, agricole ou industrielle constituent de
nos jours une des préoccupations capitales des autorités en particuliers les collectivités
locales. La croissance de la population urbaine, sa concentration dans les villes, le
développement industriel et le changement dans les modes de consommation favorisent
la production des déchets en grande quantité et diversité en milieu urbain. Leur
accumulation d’une maniere anarchique engendre une dégradation du cadre de vie, un
impact économique, un risque sanitaire, pollution de I’environnement et des
dégradations écologiques.

En partant d’une conviction qu’une ville attractive est supposée offrir a ses habitants
un cadre de vie de qualité, agréable a vivre. Qu’en est-il de cette question dans la ville
de Constantine ?

A travers I’exemple de la ville de Constantine, I’intérét de I’article est de mettre en
¢vidence I’alliance entre I’amélioration du cadre de vie et I’attractivité de la ville. Ceci
peut se faire a travers la determination du rapport de la gestion des déchets et 1’état du
cadre de vie.

Mots clés : Attractivité, cadre de vie, gestion des déchets, habitants, Constantine.
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Le patrimoine a Constantine : un enjeu majeur d’attractivité touristique

Amira SOUALAH* Doctorante
Dr. Mouatez Billah BOUSSOUF* Maitre de conférences
* Université Salah BOUBNIDER-Constantine 3
amira_soualah@yahoo.fr/ 0773704148
mouatez.boussouf@univ-constantine3.dz / 0557653766

Résumé :

Aujourd’hui, les villes qui s'imposent avec le plus de dynamisme, sont celles qui ont
fait de leur patrimoine culturel, un élément central de leur stratégie de développement.
Le patrimoine agit comme axe de renouvellement de D’activité économique et
touristique des agglomérations, et/ou comme vecteur de cohésion sociale et de
(re)création de nouvelles identités territoriales. Au coeur de ce dispositif de valorisation,
le patrimoine culturel présente a lui seul un enjeu majeur d’attractivité (touristique) et
de visibilité territoriale.

Afin d’assurer cette attractivité, il faut certainement, prendre soin de la diversité de
I’avantage comparatif (des attributs naturels, culturels et humains qui le composent),
mais, également, il faut assurer I’avantage compétitif (attributs liés a 1’offre touristique
secondaire : la qualité des services touristiques, et la gestion gouvernementale). La
combinaison d'attributs a travers les catégories accroit l'attractivité du territoire. Donc,
dans les deux cas, les facteurs sont co-dépendants, car sans offre touristique secondaire,
une destination touristique est incapable de vendre des attractions, et sans offre
primaire, les infrastructures et les équipements touristiques deviennent inutiles.

L’objectif de notre étude est I’évaluation de ces indicateurs, en s’appuyant sur
I’exemple de Constantine. Cette métropole de I’Est algérien, et ’'une des villes les plus
riches en matiére de potentialités, des atouts patrimoniaux, et de valeurs culturelles a
I'échelle nationale, qui n’arrive pas a attirer des flux touristiques importants. Le présent
travail consiste a identifier le maillon faible dans la chaine touristique de Constantine,
et de déterminer les axes de développements et de promotion de cette activité afin de
permettre a cette ville de devenir un pdle d’attractivité touristique.

Mots clés : tourisme ; patrimoine ; indice ; indicateurs ; attractivité touristique.
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L’attractivité et la compétitivité des territoires étude de cas: transformations et
structure du commerce au centre-ville de Constantine

Cheima METERFI* Doctorante /Bouchra YAHIOUCHE* Master 2
Dr. Fouad BOUZAHZAH * Maitre de conférences
* Université Salah BOUBNIDER-Constantine 3
cheima.meterfi@univ-constantine3.dz/ 06.62.45.19.78

Résumé :

Le commerce détient une importance capitale par rapport a la dynamique et
I’animation urbaine. Il refait de la ville un espace économique, un espace de vie et de
sociabilité (Lebrun N, 2002). Il a subi aussi des nombreuses transformations et
changements qui auraient des effets sur la structure spatiale d’un espace, ainsi sur son
poids et attractivité.

Le présent travail vise a comprendre et cerner la structure commerciale du centre-
ville de Constantine ainsi que ces transformations, 1’analyse de la structure
commerciale, sera effectué a travers une enquéte de terrain basé sur deux parties, le
premier est concernant le dénombrement systématique de tous les établissements
commerciaux et les types d’activités commerciales existants, ainsi que leur
implantation et faire ressortir la concentration commerciale dans le centre-ville de
Constantine. Ainsi que la deuxiéme partie vise & un questionnaire sur terrain aupres des
¢échantillons des commergants, qui est formulée pour le but de 1’accomplissement de
notre étude surtout celui qui concerne la gestion du centre-ville a travers ’activité
commerciale.

Malgré ses nombreux atouts, le centre-ville de Constantine semble aujourd’hui
vivent des dynamiques négatives : deégradations, laisser-aller, compétitivité
commerciale au niveau d’autres secteurs urbains...etc. L’objectif final de ce travail
serait de proposer différentes recommandations dans le cadre de la gestion économique
efficace et remettre & niveau la fonction commerciale au centre historique de la
troisieme plus grande ville algérienne.

Mots clés : Constantine, centre-ville, activité commerciale, structure commerciale,
Transformations, attractivité.
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Couronne urbaine : outils de lecture de la mobilité du territoire le cas de
Constantine

Amina DJEGHAR* Doctorante/ Dr. Zineddine GUENADEZ** Maitre de
conférences
* Université Larbi BEN M’HIDI Oum Bouaghi
aminadjeghar@hotmail.fr
** Université Saleh BOUBNIDER Constantine 3
guenadez@yahoo.fr

Résumé :

L’évolution de la population Constantinoise, de ces derni¢res décennies,
demeure 1'une des plus dynamiques du pays. L’urbanisation effrénée a engendré
d’énormes modifications territoriales. La ville éclate et lance ses tentacules sur des
villes satellites se situant le long des axes routiers importants : La commune de Ain
Smara sur la R.N.5 reliant Alger a Constantine (vallée du Rhumel), la commune du
khroub sur la R.N.3, la commune de Hamma Bouziane R.N.27 et enfin DIDOUCHE
Mourad sur la R.N.3. Le développement des réseaux de transport et de la mobilité ont
fortement contribué a la configuration du territoire constantinois confirmant ainsi le
caractére nodal de la ville.

Mots clés : Mobilité urbaine, axes routiers, structuration de 1’espace, aire urbaine,

couronne urbaine.
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Images de marque et mise en tourisme des patrimoines de Kenadsa au Sahara
d’Algérie

Dr. Naima HADJ MOHAMED*Maitre de conférences
Radia BENZIADA* Maitre assistante
Fatima Zohra BENLAHBIB* Maitre assistante
Ahmed Lotfi SLIMANI* Maitre assistant

*Université TAHRI Mohamed Béchar

hadj_med_naima@yahoo.fr/0554353389

radia_benziada@yahoo.fr /0658737116

benfatimaz@yahoo.fr / 0552261575

slimanilotfi@gmail.com/ 0556250511

Résumé :

Dans un contexte de crise économique, I’Algérie développe, ces dernieéres décennies,
des nouvelles stratégies orientées vers le tourisme a la recherche de nouveaux axes
d’attractivité. Elle concourt a la définition et la mise en scéne de 1I’image touristique de
son vaste territoire, notamment de sa grande partie du Sahara (SDAT, horizon 2030).
Cette fraction du pays pétrie de richesses et de valeurs caractérise un contraste frappant
entre ses grandes possibilités touristiques et la faiblesse de leur mise en valeur : un
cadre géographique incontournable mais hélas méconnu et trés peu investi. Dans cette
optique, le présent article propose le redéveloppement des valeurs de I’exemple de la
ville saharienne de Kenadsa par la construction d’image d’une destination touristique
basée sur ses activités de promotion et ses paysages visibles. Il détermine dans quelle
mesure 1’image communiquée peut-elle contribuer aux enjeux de I’attractivité de la
ville et se demande comment le tourisme pourra s’y inscrire durablement pour
participer a la transformation contemporaine de ses patrimoines ?

La méthode employée s'inspire d’'une démarche d’approche contemporaine de la mise
en tourisme, mobilisant des documents historiques, des discours des individus et des
créations architecturales engagées. Et comme les interventions sur un batiment
historique révéelent autant le rapport identitaire de la société avec son histoire que celui
avec le monde contemporain, la méthodologie combine alors 1’analyse des discours,
ainsi que I’analyse de I’architecture et de sa représentation

Mots Clés : Kenadsa ; patrimoine ; image ; attractivité ; mise en tourisme
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Le patrimoine urbain et architectural : Atout majeur pour P’ attractivité des
territoires — cas de la veille ville de Mila

Nawal BENMICIA* Maitre assistante/ Pr. Tayeb SAHNOUNE**, Professeur
Marwa YOUBI*** Doctorante
* Université Abdelhamid ibn Badis Mostaganem
**Université Saleh BOUBNIDER Constantine 3
Université Badji Mokhtar Annaba
ninorchiarchi@yahoo.fr
t_sahnoune@yahoo.fr
y.arwa@hotmail.com

Résumé :

L’ Algérie, terre des civilisations, jouit d’un patrimoine architectural et urbain trés riche
et exceptionnel, ont fait de lui le berceau de richesses touristiques diversifiées. A titre
indicatif, la veille ville de Mila, elle possede des valeurs architecturales, identitaires,
historiques, économiques, artistiques, esthétiques, culturelles ou religieux, qu’il devrait
le mettre valeur parce qu’il constitue un pilier important pour I’industrie du tourisme,
et deviendra donc un enjeu économique pour la Wilaya de Mila en général et la veille
ville de Mila en particulier.

Malheureusement aujourd’hui, ce vieux bati en son sens large est exposé a la
dégradation et I’abandon et reste écartée de toute stratégie de développement local de
la ville, ce qui menace sa préservation et favorise le déclin de toute activité touristique.
Cela nous améne a nous questionner sur : Comment peut-on faire de ce patrimoine
architectural et urbain un facteur d’attractivité touristique et levier de
développement local ?

De ce fait, I’objectif de cet article est de développer une stratégie de valorisation
touristique, qui consiste a faire connaitre et a mettre un patrimoine local architectural
et urbain, en valeur afin de favoriser I’attractivité du territoire. Dont le but est
d’augmenter les flux touristiques et de jouer le réle de levier de développement local.
A travers des actions de diffusion et de promotion, cette stratégie de valorisation permet
de rendre accessibles les richesses du patrimoine architectural, ou urbain, a un large
public.

Mots clés : Valorisation, patrimoine, attractivité, territoire, valeurs.
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Le patrimoine culturel au service de I'attractivité urbaine -Cas de la ville
d'Annaba

Nesrine SAIHIA* Doctorante/Pr. Hassib REHAILIA* Professeur
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Résumé :

Annaba est connue avec sa situation stratégique, son industrie, son commerce ainsi que
son potentiel naturel et bati notamment par son patrimoine bati qui date des siécles
précédents. Ce patrimoine exceptionnel doté de différentes valeurs et qui peut nous
offrir des lecons d'architecture et d'urbanisme mérite une attention soutenue.

Annaba constitue en soi un patrimoine urbain parsemé de monuments historiques
commencant par les ruines romaine et numide présentent au site antique d'Hippone,
passant par la médina qui est le fruit du passage des ottomans, des dynasties islamiques
et des francais et arrivant finalement aux extensions faites par le colon frangais. Ce
patrimoine est indissociable de son contexte urbain ou on trouve le plan type des villes
romaines, le tissu urbain dense, le tracé irrégulier des villes médiévales et I'urbanisme
haussmannien qui sont tous présents dans une méme ville.

Cet ensemble immobilier urbain présente plusieurs intéréts : historique, urbanistique,
architectural, artistique et traditionnel, etc. ne bénéficie malheureusement pas d'actions
de revalorisation ou de réhabilitation de son cadre bati. Avec le temps, l'image
authentique de cette ville historiqgue commence a s'estomper et a disparaitre, son style
urbain unique qui lui confere son image de marque commence a étre marginalisé avec
les nouvelles extensions urbaines aléatoires. Ce patrimoine inestimable, agonise et se
meurt sous les affres du temps, de la négligence et de I’ignorance qui, hélas, précipitent
sa disparition.

En I'étudiant, on peut amasser des connaissances multidimensionnelles sur les
différents styles de l'urbanisme des villes a travers I'histoire, et en le revalorisant on
peut créer beaucoup de sources qui vont servir comme levier d’attractivité pour cette
ville.

Mots clés : Patrimoine urbain, Territoire, Indicateurs, Attractivité, compétitivité,
développement.
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Pour une meilleure attractivité d’un espace public « Cas de la place du ler
novembre & Constantine - Algérie »

Amal GUERDOUH, Doctorante en Architecture
Université Batna 01, Batna, Algérie.
amel.guerdouh@univ-batna.dz /0669528693- 0776862407

Résumé :

L’expression d’espace public est une notion polysémique qui désigne a la fois un espace
matériel et immatériel, elle représente I’ensemble des espaces librement et gratuitement
accessibles avec égalité a tous, donnant un lieu de cohésion sociale et de convivialité
qui devient ’'une des préoccupations majeures des politiques urbaines a travers le
monde notamment la question de son attractivité.

En se basant sur des critéres de réussite et 1’attractivité des espaces publics prisent des
résultats de plusieurs études a travers le monde, Notre présentation (poster) met la
lumiere sur un espace public dans la ville Algérienne qui est la place publique de « ler
Novembre dite : la Bréche » située au centre-ville de Constantine, vue sa valeur
historique et sa considération comme un espace tampon qui relie la meédina
traditionnelle et la ville coloniale, Plus son aménagement qui favorise le séjour autant
que le passage. Donc c¢’est un élément structurant et un vrai lieu de théatralité et de mise
en scéne qui posséde plusieurs indicateurs d’attraction.

Notre travail est basé sur I’étude historique, morphologique et pittoresque de la place,
plus une enquéte sur terrain par le biais d’un questionnaire et des entrevus de recherche
et dont I’objectif souligné est I’identification des indicateurs d’attraction de cet espace
public et des manques signalés sur cette place pour qu’elle réponde mieux aux
aspirations de ses usagers.
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L’attractivité touristique entre valeurs identitaires et développement touristique
dans un milieu rural

Narimane BAIRI* Doctorante /Hocine AOUCHAL* Enseignant chercheur
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Résumé :

Le patrimoine rural, ’'une des formes représentatives d’un mode de vie régionale ou
territoriale, héritage des générations passées qui ont faconné leur propre paysage, qui
ont su s’adapter a leur environnement pour répondre a leurs besoins. L’Algérie, dotées
d’une richesse incontestable en mati¢re de paysage rural qui refléte un vécu, et qui font
partie des biens culturels immobiliers, leur majorité sont marginalisées et dans un état
de vetusté avancé.

Dans ce travail nous abordons un ensemble de constructions situées a Sidi Aissa dans
la zone d’expansion touristique, un ensemble modeste d’habitation et gourbi considéré
comme un Vvéritable legs de nos générations passées.

Sa situation dans la ZET d’Oued Begrat, lui confére certes une valeur de position
inestimable : la proximité de la cote méditerranéenne, la vue imprenable mais reste
hypothéqué par la nature touristique de la région, qui consiste a transformer toutes
parcelles en un investissement économique a travers le tourisme balnéaire, 1’hotellerie
et le commerce, sans aucune autre considération de I’image naturelle, des zones
agraires, du potentielle forestier et du mode de vie rural.

Pour aboutir a une attractivité touristique qui allie entre valeur identitaire et
développement touristique ; on a eu recours a une approche intégrée qui traite deux
dimensions : la dimension paysagére et la dimension patrimoniale.

L’objectif principal de cette étude vise a démontrer une approche d’analyse qui méne
vers une nouvelle forme d’attractivité.

Mots clés : Attractivité touristique, Valeurs identitaires, Développement touristique,
Patrimoine rural.
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La marchabilité au cceur de la vieille ville d>’Annaba : entre mobilité durable et
d’attractivité urbaine

Feriel BOUNABI* Doctorante/ Pr. Khaled BRAHAMIA*Professeur
Dr. Nassima CHIKH* Maitre de conférences
*Université Badji Mokhtar Annaba
Feriel_bounabi@hotmail.com

Résumé :

La marche est incluse dans toutes les chaines de déplacement, elle « est la cellule
souche de la mobilité urbaine » (G. Amar, 2010). Mais avec la modernisation et la
multimodalité, elle a quelque peu perdu ses repéres. Aujourd’hui la marche est
mobilisée pour différentes raisons et par différents acteurs ; comme argument de santé
pour les organismes internationaux (OMS) (ONU), comme argument écologique de
lutte contre 1’engorgement, la pollution, le bruit dans les villes ou encore comme
argument dans D’attractivité touristique (Solnit, 2000). Cependant, qui dit marche dit
forcement espace public marchable.

La vielle ville d’Annaba espace millénaire a subi plusieurs changements dans
sa morphologie urbaine et dans sa composition sociale. D’une ville marchable durant
la période ottomane, a une ville multimodale depuis 1’occupation Frangaise jusqu’a nos
jours. Chacune de ces occupations a imprimé a la vieille ville une fagon d’étre et de se
mouvoir. La question qui se pose pour cet espace : Est-ce que la marchabilité peut étre
un indicateur d’attractivité urbaine pour la vieille ville d’Annaba ?

Dans cette contribution nous mobilisons comme support théorique le concept
anglais de marchabilité « walkability » que définit 1’adaptation d’un environnement
construit au déplacement a pied. Aussi, nous allons suivre 1’évolution de 1’espace
construit au déplacement a pied par une analyse diachronique de documents
cartographiques, et de plans en s’appuyant sur 1’évolution d’un indicateur
morphologique de marchabilité « [’espace dédié a la marche sur [’espace public » dans
la vieille ville.

Les résultats obtenus calcul et réhabilitation opérée sur certaines ruelles rendues
marchables est une forme de reconquéte de I’image de la Medina d’antan; une
promotion de la convivialité, de la sociabilité et de 1’attractivité urbaine.

Mots clés : marchabilité, réhabilitation, reconquéte, multimodalité, morphologie
urbaine.
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Le patrimoine industriel 2 Annaba, entre élément identitaire d’attraction et
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Résumé :

Aujourd’hui, la compétitivité des villes algériennes demande une véritable course a
I’attractivité, par des biais divers. Les décideurs doivent élaborer une politique de
différenciation, en cherchant a valoriser les atouts de la ville d’une maniére originale.
Pour étre une ville attractive, la conservation de l’identité locale est un biais
fondamental pour son rayonnement.

Pour la ville d’Annaba, le patrimoine industriel est un marqueur important de son
identité locale, parce qu’il comprend des témoignages qui ont une valeur a la fois
historique, architecturale, économique et sociale. Cependant, ce dernier apparait
aujourd’hui comme un espace en friche et sous-utilisé, ce qui provoque sa
dévalorisation. Cette situation pourrait faire placer la reconquéte du patrimoine
industriel a Annaba au cceur des projets de réflexion sur la ville et a le reconsidérer au-
dela des simples reconversions spontanées qui ne suffisent pas a rendre a la ville son
attractivité. En effet, la reconversion de ce dernier peut étre une entrée pour le
développement de I’attractivité économique, culturelle et touristique de la ville. Face a
cette situation, nous soulevons 1’interrogation suivante : Quels sont les freins pour la
reconversion du patrimoine industriel a la ville d’Annaba ? Quel jeu d’acteurs pour
cette opération de reconversion ?

C’est la question a laquelle nous tenterons de répondre a travers cette proposition de
communication qui s’appuie sur trois approches méthodologiques différentes mais
complémentaires, appliquées sur le patrimoine industriel du site Tabacoop comme cas
d’étude a Annaba. Dans un premier volet, une approche législative et réglementaire
pour comprendre la place qu’occupe le patrimoine industriel dans la 1égislation et la
réglementation algérienne. Dans un deuxiéme volet, une approche opérationnelle
s’appuiera sur I’analyse des instruments d’urbanisme pour connaitre les interventions
par ces derniers face au cas d’étude. Dans un troisieme volet, une approche
politique s’appuiera sur des entretiens semi-directifs avec les acteurs concernés.

Mots clés : Ville d’Annaba et patrimoine industriel, identité locale, reconversion,
attractivité, freins, jeu d’acteurs.
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L’attractivité touristique A Tamanrasset Comme Levier De développement Du
Sahara algérien
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Résumé :

Les Flux touristiques se distribuent d’une fagon inéquitable a la surface de la terre,
I’Europe est la région ou se concentre la majorité de ce flux (plus de la moiti¢) selon
I’Organisation Mondiale du tourisme. En ce qui concerne 1’ Algérie, on assiste a une
expansion timide de 1’industrie touristique sur 1’échelle mondiale, et ce malgré les
potentialités naturelles extraordinaires que le Sud Algérien recele, notamment a
Tamanrasset qui bénéficie d’importants atouts naturels avec une palette des formes et
couleurs contrastées et variée a 1’infini : montagnes, Ergs, plaines et plateaux , des
dépressions ,faconnées pendant des millions d’années par [’altération, 1’érosion, les
variations de températures et les éruptions volcaniques, et qui comprend des atouts
touristiques, archéologiques et culturels de renommée mondiale . A cet effet,  nous
essayons par cette recherche de statuer sur 1’état des lieux du tourisme dans la plus
grande wilaya au sud Algérien: Tamanrasset, étudier les caractéristiques du tourisme
, ses handicaps , de clarifier par la suite les démarches a prendre pour promouvoir le
sud algérien en une destination touristique durable par excellence, qui véhicule les
intéréts économiques, stratégiques et territoriaux tant attendus pour le pays , et ce par
un ensemble de recommandations qui visent a adopter une politique de tourisme qui
répond aux objectifs du développement durable, par un travail approfondi qui concerne
la valorisation du patrimoine de notre zone d’étude et de son attractivité touristique,
selon une analyse descriptive qualitative des ressources touristiques dans notre zone
d’¢étude qui permet de dégager les leviers de développement de la région en améliorant
I’offre touristique mettant en ceuvre un réel dispositif multisectoriel entre les différents
acteurs.

Mots clés: Attractivité touristique —Sud Algérien —Compétitivité —Destination
Touristique —Développement durable-Levier —Tamanrasset
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d’attractivité et de mise en valeur
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Résumé :

La ville d’Annaba jouit d’un patrimoine architectural et urbain trés riche et varié. Le
centre historique colonial de Annaba fait partie de ce legs et représente un pan entier de
I’histoire de la ville. Ce parc immobilier refermé dans ce centre fait partie d’entités
urbaines regroupées selon divers principes et logiques de composition donnant
naissance a des ensembles homogeénes, ce qui lui offre une diversité et une richesse
remarquables qui peuvent constituer un facteur d’attractivité exceptionnel pour la ville.

Malheureusement, ce vieux bati aussi précieux et valeureux, souffre de nos jours, de
plusieurs problemes de dégradation, d’insalubrité et d’entretien. Pire encore, il n’a pas
eu une estime et une considération de ses habitants et des pouvoirs publics, et reste
écarté de toute stratégie de développement de la ville.

L’hypothese du patrimoine bati comme ressource d’attractivité et de compétitivité de
la ville nous amene a soulever toutefois le probléme suivant :

En quoi la valorisation du patrimoine bati peut-elle étre un facteur d’attractivité et levier
de développement territorial ?

De ce fait, I’objectif du présent travail est de développer une stratégie d’attractivité du
centre-ville colonial de Annaba a travers la mise en valeur de ce patrimoine, et
d’¢éveiller la conscience des responsables sur I’importance de la valorisation du
patrimoine, et I’obligation d’en faire un enjeu important pour la politique locale de
développement territorial.

La méthodologie que nous proposons d’adopter puise dans une approche analytique
basé sur le diagnostic du centre historique. Ainsi qu’une proposition d’intervention de
mise en valeur basé sur une réhabilitation urbaine du site, afin de le rendre plus attractif.

Mots clés : patrimoine bati, développement territorial, attractivité, compétitivité, mise
en valeur, réhabilitation urbaine, centre historique colonial.
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Résumé :

Annaba, ville cétiere du Nord-est algérien, est dotée de promenades urbaines
emblématiques. Grace a leurs paysages et a leur caractere spatial linéaire, ces espaces
représentent, aujourd'hui, des espaces publics, révélant un fort attachement collectif et
fonctionnant comme des lieux d’identification pluriclle, constatée a travers
I’appropriation populaire et [Dattractivité croissante qu’ils générent au vu du
développement des modes de vie urbains.

En effet, ces espaces complexes obéissent a des régles de composition et de mise en
scene particulieres, en raison de leurs natures morphologiques, des usages et pratiques
sociales qui les caractérisent.

L’identification, I’aménagement ainsi que la promotion des itinéraires de promenade a
Annaba permettent de révéler les paysages urbains de la ville et de développer son
attractivité urbaine.

Ce travail consiste en la proposition d’une démarche d’analyse morphologique
rehaussée par une expérimentation sensible des parcours de promenade dans 1’objectif
de déterminer les critéres paysagers qui générent 1’attraction ou la répulsion de certains
itinéraires de promenade pour expliquer par la suite le rapport entre I’homme et son
espace.

Mots-clés : Promenade - Espace public — Pratiques sociales - Attractivité - Annaba

85


mailto:daniama_23@hotmail.com
mailto:boukhemisk@yahoo.com

